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ABSTRACT 

The purpose of this study was to find out how the influence of design and brand image on 
purchasing decisions. This research was conducted in Body and Soul, Badung Regency. The 
number of samples taken was 100 respondents. Data collection techniques are observation, 
interviews, documentation, literature and questionnaires. While the data analysis techniques are 
validity, reliability, classic assumption test, multiple regression analysis, correlation, 
determination, t test and f test. The test results show that there is a positive and significant 
influence between the design and the purchase decision, which means that the higher the design, 
the higher the purchase decision. There is a positive and significant influence between brand 
image and purchase decision, which means that the higher the brand image, the higher the 
purchase decision. There is a positive and significant influence between design and brand image 
on purchasing decisions, which means that the higher the design and brand image, the higher the 
purchasing decision. 
Keyword : design, brand image and purchase decision 

 

ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana pengaruh desain dan citra merek 
terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini dilakukan di Body and Soul Kabupaten Badung. 
Jumlah sampel yang diambil adalah sebanyak 100 responden. Teknik pengumpulan datanya 
adalah observasi, wawancara, dokumentasi, kepustakaan dan kuisioner. Sedangkan teknik 
analisis datanya adalah uji validitas, reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi berganda, 
korelasi, determinasi, uji t dan uji f. Hasil pengujian menunjukkan Ada pengaruh positif dan 
signifikan antara desain terhadap keputusan pembelian  yang artinya semakin tinggi desain maka 
akan semakin tinggi pula keputusan pembelian. Ada pengaruh positif dan signifikan antara citra 
merek terhadap keputusan pembelian  yang artinya semakin tinggi citra merek maka akan 
semakin tinggi pula keputusan pembelian. Ada pengaruh positif dan signifikan antara desain dan 
citra merek terhadap keputusan pembelian  yang artinya semakin tinggi desain dan citra merek 
maka akan semakin tinggi pula keputusan pembelian.  
Kata kunci : desain, citra merek dan keputusan pembelian 
 
 
Pendahuluan 

Di xera xglobalisasi xsaat xini, xproduk xfashion xmerupakan xsalah xsatu xproduk xyang xcukup xlaris 

xdiminati xkonsumen xsetelah xmakanan. xDahulu xpakaian xatau xfashion xmerupakan xkebutuhan 
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xprimer xbelaka. xSeiring xdengan xperkembangan xindustri xpakaian, xhiburan, xteknologi xdan 

xinformasi, xgaya xberbusana xmenjadi xmedia xbagi xpenggunanya xuntuk xbisa xmenambah xrasa 

xpercaya xdiri, xterlihat xmodis xdan xdapat xmendukung xgaya xhidup. xMenurut xFatmawati xet xal. 

x(2017), xfashion xatau xmode xadalah xpengaplikasian xcara xseseorang xdalam xmengenakan xpakaian, 

xaksesoris, xatau xbahkan xdalam xbentuk xmodel xrambut xhingga xmake xup xyang xdapat xdilihat xmelalui 

xgaya xhidup xseseorang. xBerdasarkan xdata xsurvei xdari xBadan xEkonomi xKreatif x(Bekraf) xdan 

xBadan xPusat xStatistik x(BPS), xsektor xfashion xberkontribusi xsebanyak x18,15% xatau xnomor xdua 

xsetelah xkuliner xterhadap xtotal xperekonomian xnasional xtahun x2018. xHal xtersebut xmenunjukkan 

xbahwa, xmasyarakat xIndonesia xsudah xsangat xmenyadari xuntuk xberpenampilan xmenarik xdan 

xstylish xdengan xmengikuti xperkembangan xtren xfashion xyang xsedang xberkembang. xSeiring xdengan 

xperkembangan xbisnis xfashion xmaka, xpersaingan xperusahaan xuntuk xmemperoleh xkeuntungan xdan 

xloyalitas xkonsumen xjuga xsemakin xmeningkat. xKonsumen xpada xdasarnya xmerupakan xparameter 

xbagi xperusahaan xuntuk xtetap xbisa xberjalan xkarena, xkonsumen xsaat xini xsudah xlebih xteliti xdalam 

xmemilih xproduk. xKonsumen xpada xdasarnya xtelah xmemikirkan xberbagai xalternatif xsebelum 

xmemutuskan xuntuk xmembeli xsuatu xproduk. 

Keputusan xpembelian xmenurut xSchiffman xdan xKanuk x(2014:329) xadalah xpemilihan xdari 

xdua xatau xlebih xalternatif xpilihan xkeputusan xpembelian xyang xartinya xbahwa xseseorang xdapat 

xmembuat xkeputusan, xharuslah xtersedia xbeberapa xalternatif xpilihan. xPengambilan xkeputusan 

xadalah xsuatu xpemikiran xyang xdilakukan xsetelah xmengevaluasi xbeberapa xpilihan. xDengan xkata 

xlain, xagar xseseorang xmembuat xkeputusan xmaka xharus xada xpilihan xalternatif xyang xtersedia. x 

Salah xsatu xperusahaan xterkemuka xdi xindustri xfashion xadalah xBody xand xSoul. x xPertama xkali 

xberdiri xpada xtahun x1996, xdimana xpemiliknya xadalah xorang xAustralia xdan xorang xIndonesia. 

xTokonya xyang xpertama xberlokasi xdi xKuta xSquare, xBali. xKesuksesan xtoko xpertamanya xini 

xmenjadikan xBody x& xSoul xterus xberkembang xdan xmemperluas xdaerah xpemasarannya xdi 

xIndonesia xyang xmana xpada xbeberapa xtahun xterakhir xini xmulai xmembuka xbeberapa xcabang xdi 

xJakarta, xSurabaya xdan xterakhir xdi xMedan. xPakaian xBody x& xSoul xini, xpada xwaktu xpertamakali 

xkeluar xhanya xdidesain xdengan xmodel xcasual, xyang xkebanyakan xhanya xdapat xdigunakan xdi xBali, 

xnamun xdengan xsemakin xbanyaknya xminat xdari xkonsumen, xmaka xberdasarkan xberbagai 

xpertimbangan xBody x& xSoul xmerubah xstrategi xproduknya, xdengan xsemakin xmemperluas xjenis 

xpakaian, xmulai xdari xyang xformal, xfeminim, xsporty, xdan xjuga xpakaian xpesta. xDengan xdemikian 

xmaka xBody x& xSoul xmakin xmemperluas xmarketnya xdengan xmembuka xoutlet-outlet xbaru xdi xkota-

kota xbesar. xAlasan xperusahaan xbanyak xmembuka xoutlet xbaru xtentu xuntuk xmenjangkau xkonsumen 
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xdan xmengarahkan xkonsumen xuntuk xmengambil xkeputusan xpembelian xdengan xmembeli xproduk 

xBody x& xSoul. 
Body x& xSoul xmerupakan xperusahaan xgo xNational xyang xtelah xmerancang xsuatu xstrategi 

xpemasaran xsehingga xproduknya xberkembang xdipasaran. xPerusahaan xini xmerupakan xperusahaan 

xfashion xyang xmemiliki xsegmentasi xproduk xpada xkaum xperempuan. xBahkan xmungkin, xsaat xini 

xtidak xada xperempuan xyang xtidak xmengenal xnama xbody x& xsoul. xBrand xnya xsendiri xdimulai xdari 

xBali xperiode x16 xtahun xyang xlalu, xdan xperlahan xmengalami xpertumbuhan xpesat xdan xmenjadi 

xmerek xyang xdiperhitungkan. xBody x& xSoul xtelah xberada xdi xIndonesia xsejak x16 xtahun xyang xlalu, 

xsekarang xBody x& xSoul xadalah xperusahaan xgarmen xritel xterbesar xdi xIndonesia. xAda xbanyak 

xmerek xdi xIndonesia, xbaik xwaralaba xmaupun xlisensinya, xtapi xbody x& xsoul xadalah xmerek xyang 

xlahir xdan xdidirikan xdi xIndonesia. xTerdapat xkenaikan xpenjualan xpada xtahun x2018 xke x2019 xsebesar 

x9 x%. xNamun, xhal xtersebut xtidak xberjalan xlama xdimana xtahun x2020 xmengalami xpenurunan xdari 

x89 x% xmenjadi x75 x%. xHal xtersebut xtentunya xberhubunngan xdengan xkeputusan xkonsumen xyang 

xtidak xlagi xselalu xmenjadikan xproduk xini xsebagai xpilihan xutama. xPada xtahun x2020 xterdapat 

xpermasalahan xmengenai xcomplain xdari xbeberapa xkonsumen xpada xplatform xonline xmengenai 

xproduk xyang xmereka xbeli xdi xperusahaan xBody x& xSoul xdimana xpermasalahan xtersebut xberupa 

xpermasalahan xpengiriman, xkualitas xpengemasan, xdan xlainnya. xSelain xpermasalahan xmelalui 

xpembelian xonline, xbanyaknya xalternatif xbrand xfashion xselain xBody x& xSoul xyang xada xdi xBali xsaat 

xini xjuga xmenjadikan xpilihan xsemakin xbanyak xdan xdapat xmengubah xkeputusan xpembelian 

xkonsumen. 

Salah xsatu xfaktor xyang xturut xdirasa xberperan xdalam xpenuruanan xjumlah xpenjualan xadalah 

xdesain xproduk. xBody x& xSoul xmengenali xdan xmenyerap xspesifikasi xsegmen xkonsumen. xDalam 

xbauran xproduk xyang xdi xdesain xdengan xbeberapa xkeanekaragaman xdalam xstyling xyang xbisa 

xditerima xdi xseluruh xpasar xIndonesia. xTarget xpasar xBody x& xSoul x xkelas xmenengah xdan xkelas 

xmenengah xatas. xKelompok xumur xyang xBody x& xSoul xtargetkan xadalah xkaum xmuda, xwanita xkarir 

x25 xsampai x35 xtahun. xMeskipun xBody xand xSoul xadalah xperitel xmode xyang xcepat xdan xmampu 

xmenghasilkan xhampir x100 xgaya xdalam xsebulan xnamun xtetap xsaja xtidak xdapat xmemenuhi 

xkeinginan xsetiap xkalangan. xDari xsegi xvariasi xdesain, xBody x& xSoul xmemiliki xpakem xtersendiri 

xdalam xdesainnya xyang xmembuat xwanita xtampak xanggun xdan xelegan. xNamun xdi xsisi xlain xbanyak 

xkalangan xyang xingin xtampil xsporty xtidak xbisa xmenggunakan xproduk xyang xdisediakan xBody x& 

xSoul. xDari xsegi xtrend xpihak xBody x& xSoul xsebetulnya xselalu xberusaha xmengikuti xdan 

xmenciptakan xtrend. xNamun xpesatnya xperkembangan xteknologi xmembuat xtrend xcara xberpakaian 
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xcepat xberubah xdan xkadangkala xpihak xBody x& xSoul xtidak xdapat xmerespon xperubahan xtrend xyang 

xtidak xterencana. 

Selain xdesain xproduk, xhal xlain xyang xberpengaruh xterhadap xkeputusan xpembelian xkonsumen 

xadalah xcitra xmerek xitu xsendiri. xKonsumen xpada xumumnya xakan xlangsung xpercaya xkepada xmerek 

xyang xsudah xterkenal xatau xdikenal xbanyak xorang xkarena xitu xberarti xmerek xtersebut xmempunyai 

xcitra xyang xbaik xdi xmasyarakat. xNamun xseringnya xterjadi xpermasalahan xterutama xketika 

xmelakukan xpembelian xonline xpada xBody x& xSoul xmembuat xcitra xmerek xtersebut xtidak xseefektif 

xdulu. xMeskipun xBody x& xSoul xmemiliki xbranding xyang xkuat xdimata xkonsumen xnamun xhadirnya 

xbrand xbrand xbesar xseperti xZara, xHnM xdan xUniqlo xmembuat xkonsumen xmemiliki xbanyak xpilihan 

xdan xmemandang xBody x& xSoul xbukan xlagi xyang xtervaforit. xSelain xitu xdemi xmengikuti xtrend, 

xdesain xproduk xyang xdikeluarkan xantara xbrand xsatu xdan xlainnya xnampak xmirip xdan xtidak xterlalu 

xmemiliki xkeunikan xsehingga xkonsumen xtidak xterlalu xdapat xmengetahui xmerek xapa xyang xorang 

xlain xkenakan xdari xmelihat xdesainnya xsaja xatau xsering xdisebut xtidak xada xlagi xkeunikan xdalam 

xmerek xtersebut. 

Salah xsatu xfaktor xyang xdipertimbangkan xkonsumen xsebelum xmembeli xadalah xdesain 

xproduk xbersangkutan. xDesain xproduk xmerupakan xsalah xsatu xfaktor xyang xmembedakan xsuatu 

xproduk xdengan xproduk xlainnya. xDengan xadanya xperbedaan xdesain xproduk, xkonsumen xmampu 

xmembedakan xproduk xsatu xdengan xyang xlain xdan xmampu xmenjadi xidentitas xsuatu xproduk. xKotler 

xdan xArmstrong x(2014) xmenyatakan xdesain xproduk xmerupakan xsalah xsatu xunsur xpenting xdalam 

xsuatu xproduk xyang xakan xdiproduksi xdan xdipasarkan. xSetiap xproduk xpasti xmemiliki xdesain 

xtersendiri xyang xdiciptakan xoleh xprodusen xuntuk xmembentuk xciri xkhas xdari xproduk xtersebut xdan 

xsebagai xcara xuntuk xmenarik xminat xcalon xkonsumen xdalam xmelakukan xpembelian. xKonsep xdari 

xdesain xproduk xsendiri xmenurut x 

Selain xdesain, xcitra xmerek xjuga xmenjadi xsalah xsatu xalasan xkonsumen xdalam xmenentukan 

xpilihannya. xMenurut xKotler x(2014) xmenyebutkan xcitra xmerek xadalah xpersepsi xmasyarakat 

xterhadap xperusahaan xatau xproduknya. xCitra xdipengaruhi xoleh xbanyak xfaktor xyang xdi xluar xkontrol 

xperusahaan. xCitra xyang xefektif xakan xberpengaruh xterhadap xtiga xhal xyaitu x: xpertama, 

xmemantapkan xkarakter xproduk xdan xusulan xnilai. xKedua, xmenyampaikan xkarakter xitu xdengan 

xcara xyang xberbeda xsehingga xtidak xdikacaukan xdengan xkarakter xpesaing. xKetiga, xmemberikan 

xkekuatan xemosional xyang xlebih xdari xsekadar xcitra xmental. xSupaya xbisa xberfungsi xcitra xharus 

xdisampaikan xmelalui xsetiap xsarana xkomunikasi xyang xtersedia xdan xkontak xmerek. xBerdasarkan 

xpermasalahan xyang xada xmembuat xpeneliti xtertarik xmembahas xpenelitian xdengan xjudul 

x“Pengaruh xDesain xDan xCitra xMerek xTerhadap xKeputusan xPembelian xProduk xBody 
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x& xSoul xDi xKabupaten xBadung x”. xDari xpermasalahan xdiatas xdidapatkan xrumusan 

xmasalah x: x1) xBagaimanakah xpengaruh xdesain xterhadap xkeputusan xpembelian xproduk 

xBody x& xSoul xDi xKabupaten xBadung? x2) xBagaimanakah xpengaruh xcitra xmerek 

xterhadap xkeputusan xpembelian xproduk xBody x& xSoul xDi xKabupaten xBadung? x3) 

xBagaimanakah xpengaruh xdesain xdan xcitra xmerek xterhadap xkeputusan xpembelian 

xproduk xBody x& xSoul xDi xKabupaten xBadung? xTerdapat x xsejumlah x xkajian xteoritik 

xyang xdigunakan xyang xrelevan xdengan xvariabel xyang xdibahas xdalam xpenelitian xini, 

xsebagai xberikut: 

 Pengertian xkeputusan xpembelian, xmenurut xKotler x& xAmstrong x(2001) xadalah xtahap 

xdalam xproses xpengambilan xkeputusan xpembeli xdi xmana xkonsumen xbenar-benar xmembeli. 

xPengambilan xkeputusan xmerupakan xsuatu xkegiatan xindividu xyang xsecara xlangsung xterlibat 

xdalam xmendapatkan xdan xmempergunakan xbarang xyang xditawarkan. xKonsumen xdapat 

xmembentuk xniat xuntuk xmembeli xmerek xyang xpaling xdisukai. xKeputusan xpembelian xmerupakan 

xsuatu xproses xpengambilan xkeputusan xakan xpembelian xyang xmencakup xpenentuan xapa xyang xakan 

xdibeli xatau xtidak xmelakukan xpembelian x(Kotler xdan xAmstrong, x2008).Kotler xdan xAmstrong 

x(2001:28) xmenyatakan xbahwa x xaspek x xdesain xdalam xkegiatan xpemasaran xmerupakan xsalah xsatu 

xpembentuk xdaya xtarik xterhadap xsuatu xproduk. xDesain xdapat xmembentuk xatau xmemberikan 

xatribut xpada xsuatu xproduk, xsehingga xdapat xmenjadi xciri xkhas x xpada x xmerek x xsuatu x xproduk. xCiri 

xkhas xdari xsuatu xproduk xtersebut xpada xakhirnya xakan xdapat xmembedakannya xdengan xproduk-

produk xsejenis xmerek x xlain x xdari x xpesaing. Kotler xdan xKeller x x(2007 x: x346) x xmenyatakan xbahwa 

xcitra xmerek xadalah xpersepsi xdan xkeyakinan xyang xdilakukan xoleh xkonsumen, xseperti xtercermin 

xdalam xasosiasi xyang xterjadi xdalam xmemori xkonsumen. xTjiptono x(2005:49) xmenyatakan xbrand 

ximage xmerupakan xdeskripsi xtentang x xasosiasi xdan xkeyakinan xkonsumen xtentang xmerek xtertentu. x 

xSedangkan xasosiasi xmerupakan xatribut xyang xada xdidalam xmerek xitu xdan xmemiliki xsuatu xtingkat 

xkekuatan. x xMohammad x(2008:61). Berdasarkan x xkajian x xteoritik x xdan x xpenelitian xsebelumnya x 

xyang x xdijadikan x xbahan xreferensi x xdalam x xpenelitian x xini, x xdirumuskan xhipotesis x xdalam x 

xpenelitian x xini x xsebagai xberikut: 

H1 x: xDesain xProduk xBerpengaruh xPositif xTerhadap xKeputusan xPembelian xProduk x 

H2 x: xCitra xMerek xBerpengaruh xPositif xTerhadap xKeputusan xPembelian xProduk 

H3 x: xDesain xproduk xdan xcitra xmerek xBerpengaruh xPositif xTerhadap xKeputusan xPembelian 

xProduk. 

 



e-ISSN 2774-7085                                                                 Widya Amrita:xJurnal Manajemen, Kewirausahaan dan Pariwisata 
   Pebruari 2024, Vol.4 (No.2): Hal 195-204 

 
 

Ni Nyoman Sriani, dkk | 200 
 
 

Metode xPenelitian 

Penelitian xini xmerupakan xpenelitian xdeskriptif xkuantitatif xdimana xpengumpulan xdata 

xdilakukan xdengan xpenyebaran xkuisioner xpenelitian.Jumlah xsampel xyang xdigunakan xadalah x100 

xresponden xdengan xmetode xnon xprobability xsampling x(bersifat xtidak xacak). xData xyang 

xdipergunakan xdalam xpenelitian xini xadalah xdata xprimer. xData xtersebut xdikumpulkan x xdengan x 

xwawancara x xlangung x xmelalui x xkuesioner x xyang x xdidesain xuntuk xmemperoleh xdata. xDisamping 

xitu, xdipergunakan xpula xsejumlah xdata xsekunder xyang xdikumpulkan xmelalui xhasil xobservasi xdan 

xkepustakaan xuntuk xmendukung xataupun xmemperkaya xhasil xanalisis xdalam x x xpenelitian x xini. xData 

xpenelitian xdikumpulkan xdengan xinstrumen xberupa xkuesioner xyang xdisebarkan xsecara xlangsung 

xkepada xresponden. xInstrumen xpenelitian xyang xdigunakan xterlebih xdahulu xdiuji xdengan xuji 

xvaliditas xdan xuji xreliabilitas. xSelanjutnya xteknik xanalisis xdata xyang xdigunakan xdalam xpenelitian 

xini xadalah xanalisis xregresi xberganda. 

Hasil xPenelitian xdan xPembahasan 

Berdasarkan xhasil xperhitungan xdalam xuji xvaliditas xdan xuji xreliabilitas, xmenunjukkan 

xbahwa xbahwa xseluruh xinstrumen xpenelitian xyang xdigunakan xuntuk xmengukur xmasing–masing 

xvariabel xyang xdigunakan xadalah xvalid xdan xreliabel, xkarena xmemiliki xrhitung xlebih xbesar xdari xrtabel 

xsebesar x0,3 xdan xkoefisien xreliabilitas x(alpha xcronbach) xlebih xbesar xdari x0,6. xDengan xdemikian 

xseluruh xvariabel xpenelitian xtersebut xdapat xdigunakan xuntuk xanalisis xstatistik xlebih xlanjut. 

Tabel x1. xHasil xUji xRegresi xLinear xBerganda 
Coefficientsa 

Model 
Unstandardized xCoefficients 

Standardized 

xCoefficients 
t Sig. B Std. xError Beta 

1 (Constant) .091 2.883  .032 .975 
desain .624 .101 .450 6.165 .000 
citra xmerek .650 .105 .451 6.180 .000 

       
Sumber: xHasil xOlah xData xPeneliti, x2023 

Rumus xpersamaan xregresi xlinier xberganda xsebagai xberikut: 

Y x= x0,091 x+ x0,624 xX1 x+ x0,650 xX2 

Dilihat xdari xnilai xa x= x0,091, xb1 x= x0,624 xdan xb2 x= x0,650. xHal xini xberarti xapabila xnilai xdari xdesain 

x(X1) xdan xcitra xmerek x(X2) xsama-sama xnol x(0), xmaka xkeputusan xpembelian x x(Y) xakan xtetap xada 

xsebesar x0,091. xDilihat xdari xnilai xb1 x= x0,624. xHal xini xberarti xapabila xnilai xdari xdesain x(X1) 

xdinaikkan xsebesar xsatuan xmaka xakan xmengakibatkan xkenaikkan xdari xnilai xkeputusan xpembelian x 

x(Y) xsebesar x0,624. xDilihat xdari xnilai xb2 x= x0,650. xHal xini xberarti xapabila xnilai xcitra xmerek x(X2) 
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xdinaikkan xsatu xsatuan xmaka xakan xmenyebabkan xkenaikkan xdari xnilai xkeputusan xpembelian x x(Y) 

xsebesar x0,650. x xDilihat xdari xnilai xb1 x= x0,624 xdan xb2 x= x0,650. xHal xini xberarti xapabila xnilai xdari 

xdesain x(X1) xdan xcitra xmerek x(X2) xsama-sama xdinaikkan xsatu xsatuan xmaka xakan xmenyebabkan 

xkenaikkan xdari xkeputusan xpembelian x x(Y) xsebesar xsatu xsatuan xpada xkonstanta x0,091. 

Tabel x2. xHasil xUji xAnalisis xKoefisien xDeterminasi x(R2) 

Model xSummaryb 

Model R R xSquare Adjusted xR xSquare 
Std. xError xof 

xthe xEstimate 
1 .735a .540 .530 3.79112 

Sumber: xHasil xOlah xData xPeneliti, x2023 

Dari xtabel x2 xdapat xdiperoleh xnilai xdari xkoefisien xdeterminasi xsebesar x54%. xHal xini xberarti 

xpengaruh xsecara xsimultan xdari xdesain x(X1) xdan xcitra xmerek x(X2) xterhadap xkeputusan xpembelian x 

x(Y) xpada xBody x& xSoul x xdi xKabupaten xBadung x xadalah xsebesar x54% xdan xsisanya x46% 

xdipengaruhi xoleh xvariabel xlain xyang xbelum xditeliti xdalam xpenelitian xini. 

Tabel x3. xHasil xUji-t x 
Coefficientsa 

Model 
Unstandardized xCoefficients 

Standardized 

xCoefficients 
t Sig. B Std. xError Beta 

1 (Constant) .091 2.883  .032 .975 
desain .624 .101 .450 6.165 .000 
citra xmerek .650 .105 .451 6.180 .000 

       
Sumber: xHasil xOlah xData xPeneliti, x2023. 

Pengaruh xDesain x(X1) xTerhadap xKeputusan xpembelian x x(Y) 

Berdasarkan xhasil xpengujian xmelalui xuji xt xmenunjukkan xbahwa xpengaruh xsecara xparsial 

xdari xdesain x(X1) xterhadap xkeputusan xpembelian x x(Y) xpada xBody x& xSoul x xdi xKabupaten xBadung x 

xadalah xpositif xdan xsignifikan. x xDinyatakan xsignifikan xkarena xt x– xhitung x> xt x– xtabel xyaitu x x6,165 

x> x1,658 xSehingga xHo xditolak xdan xHi xditerima. xSehingga xhipotesis xpertama xditerima. xDari xhasil 

xpenelitian xdiketahui xbahwa xdesain xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan 

xpembelian xyang xberarti xsetiap xpeningkatan xdesain xmaka xakan xmengakibatkan xkeputusan 

xpembelian x xakan xmeningkat xjuga. xPeningkatan xkeputusan xpembelian xdapat xdiupayakan xdengan 

xmeningkatkan xindikator xindikator xyang xterkandung xdalam xdesain. xImplikasi xpada xpenelitian xini 

xakan xterlihat xketika xpihak xorganisasi xmampu xmeningkatkan xdesain xproduk xyang xmereka xmiliki 

xsehingga xkeputusan xpembelian xyang xdihasikan xkonsumen xBody x& xSoul x xdi xKabupaten xBadung 

xsemakin xmeningkat. x xHal xini xsejalan xdengan xpenelitian xyang xdilakukan xDicky x(2015) 

xmenemukan xbahwa xdesain xproduk xmemiliki xpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan 
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xpembelian. xDiperkuat xoleh xpenelitian xSuarni x(2014) xyang xmenemukan xbahwa xdesain xproduk 

xmemiliki xpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian. xSejalan xjuga xdengan 

xFuad x(2013) xyang xmenyatakan xbahwa xbahwa xdesain xproduk xmemiliki xpengaruh xpositif xdan 

xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian. 

Pengaruh xCitra xmerek x(X2) xTerhadap xKeputusan xpembelian x x(Y) 

Berdasarkan xhasil xpengujian xmelalui xuji xt xmenunjukkan xbahwa xpengaruh xsecara xparsial 

xdari xcitra xmerek x(X2) xterhadap xkeputusan xpembelian x x(Y) xpada xBody x& xSoul x xdi xKabupaten 

xBadung x xadalah xpositif xdan xsignifikan. x xDinyatakan xsignifikan xkarena xt x– xhitung x> xt x– xtabel 

xyaitu x x6,180 x> x1,658 xSehingga xHo xditolak xdan xHi xditerima. xSehingga xhipotesis xkedua xditerima. 

xDari xhasil xpenelitian xdiketahui xbahwa xcitra xmerek xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap 

xkeputusan xpembelian xyang xberarti xsetiap xpeningkatan xcitra xmerek xmaka xakan xmengakibatkan 

xkeputusan xpembelian x xakan xmeningkat xjuga. xPeningkatan xkeputusan xpembelian xdapat 

xdiupayakan xdengan xmeningkatkan xindikator xyang xterkandung xdalam xvariabel xcitra xmerek. 

xImplikasi xpenelitian xini xakan xterlihat xketika xBody x& xSoul x xdi xKabupaten xBadung xmampu 

xmenjaga xdan xmeningkatkan xcitra xmerek xyang xmereka xmiliki xsehingga xkeputusan xpembelian 

xyang xterjadi xakan xmeningkat. xHal xini xsejalan xdengan xpenelitian xyang xdilakukan xDicky x(2015) 

xmenemukan xbahwa xcitra xmerek xmemiliki xpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan 

xpembelian. xDiperkuat xoleh xpenelitian xSuarni x(2014) xyang xmenemukan xbahwa xcitra xmerek 

xmemiliki xpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian. xSejalan xjuga xdengan 

xFuad x(2013) xyang xmenyatakan xbahwa xcitra xmerek xmemiliki xpengaruh xpositif xdan xsignifikan 

xterhadap xkeputusan xpembelian. 

Tabel x4. xHasil xUji xF 
ANOVAa 

Model Sum xof xSquares df Mean xSquare F Sig. 
1 Regression 1635.421 2 817.710 56.894 .000b 
Residual 1394.139 97 14.373   
Total 3029.560 99    

Sumber: xHasil xOlah xData xPeneliti, x2023 

Berdasarkan xhasil xpengujian xmelalui xuji xF xmenunjukkan xbahwa xpengaruh xsecara xsimultan xdari 

xdesain x(X1) xdan xcitra xmerek x x(X2) xterhadap xkeputusan xpembelian x x(Y) xadalah xpositif xdan 

xsignifikan. xHal xini xdidasarkan xatas xnilai xdari xF x– xhitung x> xF x– xtabel xyaitu x56,894 x> x3,09 xyang 

xberarti xHo xditolak xdan xHi xditerima. xSehingga xhipotesis xketiga xditerima. xDari xhasil xpenelitian 

xdiketahui xbahwa xdesain xdan xcitra xmerek xsecara xbersama xsama xmemiliki xpengaruh xpositif xdan 

xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian xyang xberarti xsetiap xpeningkatan xdesain xmaupun xcitra 
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xmerek xmaka xakan xmengakibatkan xkeputusan xpembelian x xakan xmeningkat xjuga. xPeningkatan 

xkeputusan xpembelian xdapat xdiupayakan xdengan xmeningkatkan xindikator xyang xterkandung xdi 

xdalam xdesain xdan xcitra xmerek. xImplikasi xpenelitian xini xakan xterlihat xketika xpenerapan xdesain 

xdipadukan xdengan xcitra xmerek xyang xbaik xakan xmemunculkan xkeputusan xpembelian xyang 

xmaksimal xdi xBody x& xSoul x xdi xKabupaten xBadung.  

Simpulan 

Ada xpengaruh xpositif xdan xsignifikan xantara xdesain xterhadap xkeputusan xpembelian x xyang xartinya 

xsemakin xtinggi xdesain xmaka xakan xsemakin xtinggi xpula xkeputusan xpembelian. x xAda xpengaruh 

xpositif xdan xsignifikan xantara xcitra xmerek xterhadap xkeputusan xpembelian x xyang xartinya xsemakin 

xtinggi xcitra xmerek xmaka xakan xsemakin xtinggi xpula xkeputusan xpembelian. xAda xpengaruh xpositif 

xdan xsignifikan xantara xdesain xdan xcitra xmerek xterhadap xkeputusan xpembelian x xyang xartinya 

xsemakin xtinggi xdesain xdan xcitra xmerek xmaka xakan xsemakin xtinggi xpula xkeputusan xpembelian. x 

. 
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