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ABSTRACT 

The purpose of this study was to determine how the influence of design and brand image. The 

purpose of this study was to determine the partial and simultaneous influence of price and 

word of mouth on purchasing decisions of pork at Warung Andira Blahkiuh, Badung Regency. 

The method of collecting data in this study was carried out by means of interviews, 

documentation studies and questionnaires. Questionnaires were given to 100 respondents, to 

be further analyzed using multiple linear regression, determination, t test and F test. The 

results of this study are that price has a positive and significant effect on pork buying 

decisions at Warung Andira Blahkiuh. This means that the better the application of prices, the 

higher the purchasing decision of pork at Warung Andira Blahkiuh. Word of mouth has a 

positive and significant effect on pork purchasing decisions at Warung Andira Blahkiuh. This 

means that the better the word of mouth, the higher the decision to buy pork at Warung Andira 

Blahkiuh. Price and word of mouth have a positive and significant effect on pork purchasing 

decisions at Warung Andira Blahkiuh. This means that the better the word of mouth, the 

higher the purchasing decision at Warung Andira Blahkiuh. 

Keyword : price; WOM; Purchase Decision 

 

 

ABSTRAK 

Tujuan  dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruhi harga dan word of mouth secara 

parsial dan simultan terhadap keputusan pembelian daging babi pada Warung Andira 

Blahkiuh, Kabupaten Badung. Metode mengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan 

dengan cara wawancara, studi dokumentasi dan kuesioner. Kuesioner diberikan kepada 100 

orang responden, untuk selanjutnya dianalisis menggunakan regresi linier berganda,  

determinasi,  uji t dan uji F.  Hasil dari penelitian ini adalah harga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian daging babi pada Warung Andira Blahkiuh. Hal ini 

berarti semakin baik penerapan harga, maka semakin meningkat keputusan pembelian daging 

babi pada Warung Andira Blahkiuh. Word of mouth berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian daging babi pada Warung Andira Blahkiuh. Hal ini berarti 

semakin baik word of mouth, maka semakin meningkat keputusan pembelian daging babi pada 

Warung Andira Blahkiuh. Harga dan word of mouth berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian daging babi pada Warung Andira Blahkiuh. Hal ini berarti 

semakin baik word of mouth, maka semakin meningkat keputusan pembelian pada Warung 

Andira Blahkiuh.  

Kata kunci : harga, WOM, Keputusan Pembelian 
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Pendahuluan 

Salah xsatu xmakanan xyang xdikomsumsi xmasyarakat xBali xadalah xdaging xbabi, xsehingga 

xbabi xmerupakan xkomoditas xternak xyang xcukup xberpotensial xuntuk xdikembangkan. xIndonesia 

xmemiliki xbanyak xsekali xjenis xbabi xlokal, xsalah xsatunya xadalah xbabi xBali. xBabi xBali x(sus xscrofa 

xdomesticus) xmerupakan xbabi xlokal xmilik xIndonesia xyang xmerupakan xbabi xhasil xpersilangan 

xantara xbabi xliar xdengan xbabi xasli xTiongkok xSelatan. xBabi xBali xmemiliki xbanyak xlemak xkarena 

xpakan xyang xdikonsumsi xadalah xpakan xbernutrisi xrendah. xBali xmerupakan xprovinsi xdengan 

xpopulasi xbabi xterbesar xnomor x2 x(dua) xdi xIndonesia xdengan xpopulasi xbabi xsebanyak x803.920 xekor 

xpada xtahun x2018. xNamun xseiring xberjalannya xwaktu xdan xkebutuhan xmasyarakat xBali xakan 

xternak xbabi xyang xjuga xdigunakan xsebagai xsarana xupacara, xmaka xpopulasi xbabi xBali xjuga 

xsemakin xjauh xlebih xmeningkat x(Dinas xPeternakan xdan xKesehatan xHewan xProvinsi xBali, x2020). x 

Menurut xSutrisna xdalam xAgustina x(2018) xpengambilan xkeputusan xoleh xkonsumen xuntuk 

xmelakukan xpembelian xsuatu xproduk xdiawali xoleh xadanya xkesadaran xatas xpemenuhan xkebutuhan 

xdan xkeinginan. xKonsumen xdapat xmembuat xkeputusan xketika xterdapat xbeberapa xalternatif xpilihan 

xpembelian xyang xsesuai xdengan xpersepsi, xharga, xdan xkeyakinan xterhadap xsuatu xproduk xatau xjasa. 

xMenurut xKotler x(2014:223), xkeputusan xpembelian xmerupakan xbeberapa xtahapan xyang xdilakukan 

xoleh xkonsumen xsebelum xmelakukan xkeputusan xpembelian. xKeputusan xpembelian xdapat 

xdilakukan xkarena xadanya xbeberapa xfaktor, xdi xantaranya xadalah xharga xproduk xdan xword xof 

xmouth. 

Menurut xKotler xdan xAmstrong xdalam xKrisdayanto x(2018:3) xharga xadalah xsejumlah xuang 

xyang xdibayarkan xatas xjasa, xatau xjumlah xnilai xyang xkonsumen xtukar xdalam xrangka xmendapatkan 

xmanfaat xdari xmemiliki xatau xmenggunakan xbarang xatau xjasa. xMenurut xKotler xdan xAmstrong 

xdalam xKrisdayanto x(2018:3) xharga xadalah xsejumlah xuang xyang xdibayarkan xatas xjasa, xatau 

xjumlah xnilai xyang xkonsumen xtukar xdalam xrangka xmendapatkan xmanfaat xdari xmemiliki xatau 

xmenggunakan xbarang xatau xjasa. x xMenurut xTjiptono xdan xCandra xdalam xPriansa x(2017:209) 

xmengatakan xbahwa xharga xmerupakan xbagian xyang xmelekat xpada xproduk xyang xmencerminkan 

xseberapa xbesar xkualitas xproduk xtersebut. 

Faktor xlain xyang xjuga xdapat xmempengaruhi xkeputusan xpembelian xadalah xword xof xmouth. 

xWord xof xmouth xadalah xmembuat xorang xuntuk xberbicara xtentang xproduk xdan xjasa xperusahaan, 

xdan xmembuat xpembicaraan xtersebut xberlangsung xdengan xmudah x(Kelly, xdalam xFebriyanti, 

x2018). xDalam xhal xini xkegiatan xword xof xmouth xdapat xdilakukan xdengan xkomunikasi xlisan xatau 

xinformasi xdari xmulut xke xmulut. x 
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Pentingnya xharga xdan xword xof xmouth xmenjadi xpertimbangan xbagi xwarung-warung xyang 

xmenjual xdaging xbabi xdi xPasar xTradisional xBlahkiuh xdalam xusaha xuntuk xmeningkatkan 

xkeputusan xpembelian xdari xkonsumen xsehingga xpenjualan xmenjadi xmeningkat. xPenelitian xini 

xdilaksanakan xdi xWarung xAndira, xyang xmerupakan xsalah xsatu xwarung xyang xmenjual xdaging xbabi 

xdi xPasar xTradisional xBlahkiuh, xKecamatan xAbiansemal, xKabupaten xBadung. xWarung xAndira 

xberdiri xtahun x2002, xdimana xlokasi xtempat xusaha xadalah xdi xPasar xTradisional xBlahkiuh xtepatnya 

xdi xJalan xCiung xWanara, xBlahkiuh, xKec. xAbiansemal, xKabupaten xBadung, xBali. xWarung xAndira 

xBlahkiuh xmerupakan xusaha xkeluarga xkecil xdari x xBapak xNyoman xAndira, xdimana xkonsumen xdari 

xdaging xbabi xWarung xAndira xadalah xmasyarakat xyang xberasal xdari xBlahkiuh, xSangeh, xSibang 

xdan xsekitarnya. xWarung xAndira xmemiliki xkelebihan xjika xdibandingkan xdengan xwarung-warung 

xlain, xdimana xtokonya xlebih xbesar xdan xlebih xbersih xdaripada xwarung xdaging xbabi xlainnya, 

xdisamping xlokasinya xyang xpaling xdepan xmembuat xWarung xAndira xBlahkiuh xpaling xstrategis 

xdibandingkan xwarung xdaging xbabi xlainnya xyang xberada xdi xbelakangnya. xKelebihan xlainnya, 

xadalah xmemiliki xsumber xdaya xmanusia xyang xsiap xmenghantar xke xlokasi xkonsumen, xjika 

xmemesan x5 xkg xatau xlebih xserta xdaging xbabi xselalu xtersedia xsetiap xsaat. x x 

Warung xAndira xBlahkiuh xdalam xkegiatan xdalam xusaha xuntuk xmeningkatkan xkunjungan 

xkonsumen xselalu xmemperhatikan xharga xdan xword xof xmouth. xNamun x xdalam ximplementasinya 

xWarung xAndira, xBlahkiuh xmengalami xbeberapa xpermasalahan xsalah xsatunya xadalah xfenomena 

xterkait xdengan xharga xadalah xharga xyang xditerapkan xoleh xWarung xAndira xadalah xsering 

xmenerapkan xharga xyang xlebih xtinggi xdari xpedagang xyang xlain, xsehingga xmembuat xkonsumen 

xenggan xuntuk xkembali xmembeli xdaging xbabi xdi xWarung xAndira. xAdanya xrasa xkeenganan xdari 

xkonsumen xini xsangat xmempengaruhi xpenjualan xdaging xbabi xdi xWarung xAndira. x 

Diketahui xbahwa xpenjualan xdaging xbabi xdi xWarung xAndira xtahun x2017-2018 xmengalami 

xpenurunan xsebesar x x9,09%, xtahun x2018-2019 xmengalami xpenurunan xsebesar x27,28%, xtahun 

x2019-2020 xmengalami xpenurunan xyang xcukup xsignifikan xyaitu xsebesar x15,50%, xsedangkan 

xtahun x2020-2021 xmengalami xpeningkatan xsebesar x23,27%. xTahun x2021 xterjadi xpeningkatan, 

xnamun xjika xdibandingkan xpenjualan xsebelumnya xCovid x19 xpenjualan xtahun x2021 xmasih xjauh 

xlebih xkecil xdari xpenjualan xtahun x2018. xHal xini xdisebabkan xkarena xtahun x2021, xdaya xbeli 

xmasyarakat xuntuk xmembeli xdaging xbabi xmengalami xpenurunan. xFenomena xterkait xdengan xharga 

xadalah xharga xyang xditerapkan xoleh xWarung xAndira xadalah xsering xmenerapkan xharga xyang xlebih 

xtinggi xdari xpedagang xyang xlain, xsehingga xmembuat xkonsumen xenggan xuntuk xkembali xmembeli 

xdaging xbabi xdi xWarung xAndira. xHal xini xjuga xmengakibatkan xpara xkonsumen xberalih xke 

xpedagang xlainnya xyang xmenjual xbarang xsejenis. x 
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Fenomena xterkait xdengan xword xof xmouth xadalah xadanya xisu xnegatif, xsalah xsatu xhal 

xnegatif xyang xsering xmenjadi xperbincangan xadalah xbahwa xWarung xAndira xBlahkiuh xharga xyang 

xditerapkan xoleh xWarung xAndira xadalah xsering xmenerapkan xharga xyang xlebih xtinggi xdari 

xpedagang xyang xlain, xsehingga xmembuat xkonsumen xenggan xuntuk xkembali xmembeli xdaging xbabi 

xdi xWarung xAndira. xSelain xitu xWarung xAndira xjuga xsering xmempermainkan xtimbangan, xsehingga 

xakan xmemperoleh xberat xyang xtidak xsesuai xdengan xkenyataannya, xmisalnya xbeli xsatu x xkilo-gram 

xdaging xbabi, xkonsumen xhanya xmendapatkan x900 xgram. xFenomena xlainnya xterkait xdengan xword 

xof xmouth xadalah xadanya xisu xbahwa xdaging xbabi xasli xsering xdicampur xdengan xdaging xbabi 

xindukan x(bangkung), xdimana xhal xini xbertujuan xuntuk xmemperoleh xkeuntungan xyang xlebih xbesar 

xkarena xmenjual xdaging xindukan x(bangkung) xjauh xlebih xmenguntungkan. x 

Berdasarkan xpermasalahan-permasalahan xmengenai xharga. xword xof xmouth xdan xkeputusan 

xpembelian, xmaka xpenulis xtertarik xuntuk xmeneliti xmengenai x“Pengaruh xHarga xdan xWord xof 

xMouth xTerhadap xKeputusan xPembelian xDaging xBabi xpada xWarung xAndira xBlahkiuh, xKabupaten 

xBadung”. xDari xpermasalahan xdiatas xdidapatkan xrumusan xmasalah x: x1) xBagaimanakah xpengaruh 

xharga xterhadap xkeputusan xpembelian xdaging xbabi xpada xWarung xAndira xBlahkiuh, xKabupaten 

xBadung? x2) xBagaimanakah xpengaruh xword xof xmouth xterhadap xkeputusan xpembelian xdaging xbabi 

xpada xWarung xAndira xBlahkiuh, xKabupaten xBadung? x3) xBagaimanakah xpengaruh xharga xdan 

xword xof xmouth xsecara xsimultan xterhadap xkeputusan xpembelian xdaging xbabi xpada xWarung xAndira 

xBlahkiuh, xKabupaten xBadung? xTerdapat x xsejumlah x xkajian xteoritik xyang xdigunakan xyang 

xrelevan xdengan xvariabel xyang xdibahas xdalam xpenelitian xini, xsebagai xberikut: 

Keputusan xpembelian xpada xumumnya xmempunyai xperan xyang xsangat xpenting xdalam 

xproses xpenjual xproduk xyang xharus xdiperhatikan xoleh xpara xpemasar. xMenurut xKolter x(2014) 

xmenyatakan xkeputusan xpembelian xadalah xtahap xakhir xdalam xproses xpengambilan xkeputusan 

xpembelian xdimana xkonsumen xbenar-benar xmembeli. xProses xtersebut xmemiliki xlima xtahapan 

xuntuk xmenyelesaikan xsuatu xpermasalahan xyang xdihadapi xkonsumen xdalam xpembelian. x x 

Tjiptono x(2016:151) xmenyatakan xbahwa xharga xmerupakan xkomponen xyang xberpengaruh 

xlangsung xterhadap xlaba xperusahaan. xDari xsudut x xpandang x xpemasaran, xharga x xmerupakan x xsuatu 

xmoneter x x xatau x xukuran x x xlainnya x x(termasuk x xbarang x xdan x xjasa x xlainnya) x xyang xditukarkan xagar 

xmemperoleh xhak xkepemilikan xatau xpenggunaan xsuatu xbarang xatau xjasa. xSwastha xdan xIrawan 

x(2016:241) xmenyatakan xbahwa xharga xadalah xjumlah xuang x(ditambah xbeberapa xproduk xkalau 

xmungkin) xyang xdibutuhkan xuntuk xmendapatkan xsejumlah xkombinasi xdari xproduk xdan 

xpelayanannya. 
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Solomon x(2010:442) xmenyatakan xbahwa xadalah xword xof xmouth xadalah xkomunikasi  

xyang xdilakukan xmelalui xpembicaraan xdari xmulut xke xmulut xdengan xcara xmenceritakan 

xpengalaman xatau xkeunggulan xdari xsuatu xproduk. xAwalnya xistilah xini xkhusus xdisebut xdengan 

xkomunikasi xlisan xtetapi xsekarang xmencakup xsemua xjenis xkomunikasi xmanusia, xseperti xtatap 

xmuka, xtelepon, xemail, xdan xpesan xteks. xWord xof xmouth xtelah xdianggap xsebagai xsalah xsatu 

xkekuatan xyang xpaling xkuat xdipasar. 

Berdasarkan x xkajian x xteoritik x xdan x xpenelitian xsebelumnya x xyang x xdijadikan x xbahan 

xreferensi x xdalam x xpenelitian x xini, x xdirumuskan xhipotesis x xdalam x xpenelitian x xini x xsebagai xberikut: 

1. Pengaruh xHarga xterhadap xKeputusan xPembelian xDaging xBabi xpada xWarung xAndira 

Blahkiuh, xKabupaten xBadung 

Kotler xdan xAmstrong x(2014) xmenyatakan xhubungan xantara xharga xdengan xkeputusan 

xpembelian xyaitu xharga xmempengaruhi xkeputusan xkonsumen xdalam xmelakukan xpembelian, 

xsemakin xtinggi xharga xmaka xkeputusan xpembelian xsemakin xrendah, xsebaliknya xjika xharga xrendah 

xkeputusan xpembelian xberubah xsemakin xtinggi xBerdasarkan xuraian xdi xatas xmaka xdiduga xterdapat 

xhubungan xantara xharga xdengan xkeputusan xpembelian.Pernyataan xtersebut xdidukung xoleh xhasil 

xpenelitian xdari xPuspaningrum x(2022) xmembuktikan xbahwa xharga xberpengaruh xyang xpositif xdan 

xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian. xPenelitian xdari xMahendra x(2022) xmenunjukkan 

xharaga xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian. xPenelitian xdari 

xNurlita x(2022) xmenunjukkan xbahwa xharga xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap 

xkeputusan xpembelian. xBerdasarkan xteori xdan xhasil xpenelitian xterdahulu, xmaka xhipotesis xyang 

xdapat xdirumuskan xadalah . H1 : Harga xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan 

xpembelian xdaging xbabi xpada xWarung xAndira xBlahkiuh, xKabupaten xBadung 

2. Pengaruh xWOM xterhadap xKeputusan xPembelian xDaging xBabi xpada xWarung xAndira  

Blahkiuh, xKabupaten xBadung 

Jika xseorang xkonsumen xmerasakan xmanfaat xdari xpenggunaan xproduk xatau xjasa xmaka 

xmereka xakan xsemakin xaktif xmencari xinformasi xdan xmengandalkan xberita xdari xmulut xke xmulut 

xuntuk xmembantu xmengambil xkeputusan xpembelian. xCerita xdan xpengalaman xseseorang 

xmenggunakan xsebuah xproduk xatau xjasa xterdengar xlebih xmenarik xyang xbisa xmempengaruhi 

xpendengarnya xuntuk xikut xmencoba xproduk xatau xjasa xtersebut xdan xhal xitu xdapat xmempengaruhi 

xkeputusan xpembelian. xPernyataan xtersebut xdidukung xoleh xhasil xpenelitian xdari xPurnamasari 

x(2018) xmembuktikan xbahwa xeWOM xmemiliki xpengaruh xsignifikan xdan xpositif xterhadap 

xkeputusan xpembelian. xDemikian xjuga xpenelitian xdari xMahdiasukma x(2018) xmembuktikan xbahwa 

xpengaruh xyang xsignifikan xWOM xterhadap xproses xkeputusan xpembelian. xPenelitian xdari xPutri 
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x(2022) xmenunjukkan xbahwa xterdapat xWOM xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap 

xkeputusan xpembelian. xBerdasarkan xteori xdan xhasil xpenelitian xterdahulu, xmaka xhipotesis xyang 

xdapat xdirumuskan xadalah. H2 : WOM xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan 

xpembelian xdaging xbabi xpada xWarung xAndira xBlahkiuh, xKabupaten xBadung 

3. Pengaruh xHarga xdan xWOM xterhadap xKeputusan xPembelian xDaging xBabi xpada xWarung 

xAndira xBlahkiuh, xKabupaten xBadung 

Hasil xpenelitian xdari xSaphira x(2021) xmenunjkkan xbahwa xharga xdan xword xof xmouth 

xberpengaruh xsignifikan xdan xpositif xterhadap xkeputusan xpembelian. xPenelitian xdari xOktaviani 

x(2022) xmenunjukkan xbahwa xsecara xsimultan, xeWOM xdan xHarga xberpengaruh xsimultan xterhadap 

xkeputusan xpembelian. xPenelitian xdari xAndioni x(2022) xmenunjukkan xbahwa xsecara xbersama-

sama xpersepsi xharga xdan xword xof xmouth xberpengaruh xpositif xdan xsignifika xterhadap xkeputusan 

xpembelian.Berdasarkan xteori xdan xhasil xpenelitian xterdahulu, xmaka xhipotesis xyang xdapat 

xdirumuskan xadalah. H3 : Harga xdan xword xof xmouth xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap 

xkeputusan xpembelian xdaging xbabi xpada xWarung xAndira xBlahkiuh, xKabupaten xBadung 

Metode xPenelitian 

Penelitian xini xmerupakan xpenelitian xdeskriptif xkuantitatif xdimana xpengumpulan xdata 

xdilakukan xdengan xpenyebaran xkuisioner xpenelitian. xKerangka xberpikir xdalam xpenelitian xini 

xadalah xsebagai xberikut: x 

 

Gambar x1. xKerangka xBerpikir 

Jumlah xsampel xyang xdigunakan xadalah x100 xresponden xdengan xmetode xaccidental 

xsampling. xData xyang xdipergunakan xdalam xpenelitian xini xadalah xdata xprimer. xData xtersebut 

xdikumpulkan x xdengan x xwawancara x xlangsung x xmelalui x xkuesioner x xyang x xdidesain xuntuk 

xmemperoleh xdata. xDisamping xitu, xdipergunakan xpula xsejumlah xdata xsekunder xyang 

xdikumpulkan xmelalui xhasil xobservasi xdan xkepustakaan xuntuk xmendukung xataupun xmemperkaya 

xhasil xanalisis xdalam x x xpenelitian x xini. xData xpenelitian xdikumpulkan xdengan xinstrumen xberupa 
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xkuesioner xyang xdisebarkan xsecara xlangsung xkepada xresponden. xInstrumen xpenelitian xyang 

xdigunakan xterlebih xdahulu xdiuji xdengan xuji xvaliditas xdan xuji xreliabilitas. xSelanjutnya xteknik 

xanalisis xdata xyang xdigunakan xdalam xpenelitian xini xadalah xanalisis xregresi xberganda. 

Hasil xPenelitian xdan xPembahasan 

Berdasarkan xhasil xperhitungan xdalam xuji xvaliditas xdan xuji xreliabilitas, xmenunjukkan 

xbahwa xbahwa xseluruh xinstrumen xpenelitian xyang xdigunakan xuntuk xmengukur xmasing–masing 

xvariabel xyang xdigunakan xadalah xvalid xdan xreliabel, xkarena xmemiliki xrhitung xlebih xbesar xdari xrtabel 

xsebesar x0,3 xdan xkoefisien xreliabilitas x(alpha xcronbach) xlebih xbesar xdari x0,6. xDengan xdemikian 

xseluruh xvariabel xpenelitian xtersebut xdapat xdigunakan xuntuk xanalisis xstatistik xlebih xlanjut. 

Tabel x1. xHasil xUji xRegresi xLinear xBerganda 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

xCoefficients 

Standardized 

xCoefficients 

t Sig. B Std. xError Beta 

1 (Constant) 3,601 1,278  2,818 ,006 

X1 ,375 ,063 ,584 5,951 ,000 

X2 ,265 ,103 ,252 2,566 ,012 

Sumber: xHasil xOlah xData xPeneliti, x2023 

Rumus xpersamaan xregresi xlinier xberganda xsebagai xberikut: 

Y x= x3,601 x+ x0,375X1 x+ x0,265X2 

Koefisien xkonstan xa xsebesar x3,601. xBerarti xapabila xharga xtidak xdiperhatikan, xword xof xmouth 

xtidak xditingkatkan, xmaka xtidak xakan xterjadi xperubahan xkeputusan xpembelian xproduk xdaging xbabi 

xpada xWarung xAndira xBlahkiuh. xKoefisien xregresi xX1 xsebesar x0,375, xberarti xjika xpenerapan 

xharga xtepat, xmaka xkeputusan xpembelian xproduk xdaging xbabi xpada xWarung xAndira xBlahkiuh 

xakan xmeningkat, xdengan xasumsi xvariabel xlainnya xkonstan x(tetap). xKoefisien xregresi xX2 xsebesar 

x0,265, xberarti xjika xword xof xmouth xmeningkat, xmaka xkeputusan xpembelian x xproduk xdaging xbabi 

xpada xWarung xAndira xBlahkiuh xakan xmeningkat, xdengan xasumsi xvariabel xlainnya xkonstan 

x(tetap). 

Tabel x2. xHasil xUji xAnalisis xKoefisien xDeterminasi x(R2) 

Model xSummaryb 

Model R R xSquare Adjusted xR xSquare 

Std. xError xof 

xthe xEstimate 

1 ,796a ,633 ,626 1,93273 

Sumber: xHasil xOlah xData xPeneliti, x2023 

Dari xtabel x2 xdapat xdiperoleh xkoefisien xR2
 xsebesar x0,633 xatau x63,3%. xDalam xhal xini xdapat 

xdiartikan xbahwa xkemampuan xvariabel xharga xdan x xword xof xmouth x xdalam xmempengaruhi 

xkeputusan xpembelian xpada xWarung xAndira xBlahkiuh xsebesar x63,3%, xsedangkan xsisanya x36,7% 
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xdijelaskan xoleh xvariabel xlain xyang xtidak xditeliti xdalam xpenelitian xini, xseperti xkualitas xproduk, 

xkualitas xpelayanan xdan xpromosi. 

Tabel x3. xHasil xUji-t x 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

xCoefficients 

Standardized 

xCoefficients 

t Sig. B Std. xError Beta 

1 (Constant) 3,601 1,278  2,818 ,006 

X1 ,375 ,063 ,584 5,951 ,000 

X2 ,265 ,103 ,252 2,566 ,012 

Sumber: xHasil xOlah xData xPeneliti, x2023. 

Pengaruh xHarga xTerhadap xKeputusan xPembelian 

Hasil xuji xhipotesis xmenunjukkan xbahwa xharga xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan 

xterhadap xkeputusan xpembelian xpada xWarung xAndira xBlahkiuh. xHal xini xdidasari xdari xhasil 

xanalisis xregresi xlinier xberganda xdimana xdiperoleh xkoefisien xregresi xuntuk xharga xsebesar x0,375, 

xdan x xhal xini xdiuji xdengan xuji xt x(t-test) xdimana xdiperoleh xnilai xt-hitung xuntuk xharga xsebesar x5,951 

xdengan xnilai xsignifikansi xsebesar x0,000 xlebih xkecil xdari xnilai xα x(0,005), xsehingga x xharga 

xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian xdaging xbabi xpada xWarung 

xAndira xBlahkiuh. x xHal xini xberarti xsemakin xbaik xpenerapan xharga, xmaka xsemakin xmeningkat 

xkeputusan xpembelian xpada xWarung xAndira xBlahkiuh. xHasil xpenelitian xini xsesuai xdengan 

xpernyataan xdari xPuspaningrum x(2022) xmembuktikan xbahwa xharga xberpengaruh xyang xpositif xdan 

xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian. xPenelitian xdari xMahendra x(2022) xmenunjukkan 

xharaga xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian. xPenelitian xdari 

xNurlita x(2022) xmenunjukkan xbahwa xharga xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap 

xkeputusan xpembelian. xDengan xdemikian, xhipotesis xdalam xpenelitian xini xyang xmenyatakan x 

xbahwa xharga xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian xdaging xbabi 

xpada xWarung xAndira xBlahkiuh, xKabupaten xBadung, xdapat xditerima. 

Pengaruh xWord xof xMouth xTerhadap xKeputusan xPembelian  

 Hasil xuji xhipotesis xmenunjukkan xbahwa xword xof xmouth xberpengaruh xpositif xdan 

xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian xpada xWarung xAndira xBlahkiuh. xHal xini xdidasari xdari 

xhasil xanalisis xregresi xlinier xberganda xdimana xdiperoleh xkoefisien xregresi xuntuk xword xof xmouth 

xsebesar x0,265, xdan x xhal xini xdiuji xdengan xuji xt x(t-test) xdimana xdiperoleh xnilai xt-hitung xuntuk xword 

xof xmouth xsebesar x2,566 xdengan xnilai xsignifikansi xsebesar x0,012 xlebih xkecil xdari xnilai xα x(0,005), 

xsehingga x xword xof xmouth xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian 

xdaging xbabi xpada xWarung xAndira xBlahkiuh. x xHal xini xberarti xsemakin xbaik xword xof xmouth, xmaka 
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xsemakin xmeningkat xkeputusan xpembelian xpada xWarung xAndira xBlahkiuh. xPernyataan xtersebut 

xdidukung xoleh xhasil xpenelitian xdari xPurnamasari x(2018) xmembuktikan xbahwa xWOM xmemiliki 

xpengaruh xsignifikan xdan xpositif xterhadap xkeputusan xpembelian. xDemikian xjuga xpenelitian xdari 

xMahdiasukma x(2018) xmembuktikan xbahwa xpengaruh xyang xsignifikan xWOM xterhadap xproses 

xkeputusan xpembelian. xPenelitian xdari xPutri x(2022) xmenunjukkan xbahwa xterdapat xWOM 

xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian.. xDengan xdemikian, xhipotesis 

xdalam xpenelitian xini xyang xmenyatakan x xbahwa xharga xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan 

xterhadap xkeputusan xpembelian xdaging xbabi xpada xWarung xAndira xBlahkiuh, xKabupaten xBadung, 

xdapat xditerima. 

Tabel x4. xHasil xUji xF 

ANOVAa 

Model 

Sum xof 

xSquares df Mean xSquare F Sig. 

1 Regression 625,221 2 312,611 83,688 ,000b 

Residual 362,339 97 3,735   

Total 987,560 99    

Sumber: xHasil xOlah xData xPeneliti, x2023 

 Hasil xuji xhipotesis xmenunjukkan xbahwa xharga xdan xword xof xmouth xberpengaruh xpositif 

xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian xpada xWarung xAndira xBlahkiuh. xHal xini xdidasari 

xdari xhasil xkoefisien xdeterminasi xsebesar x63,3%, xhal xini xberarti xkemampuan xvariabel xharga xdan x 

xword xof xmouth x xdalam xmempengaruhi xkeputusan xpembelian xpada xWarung xAndira xBlahkiuh 

xsebesar x63,3%, xsedangkan xsisanya x36,7% xdijelaskan xoleh xvariabel xlain xyang xtidak xditeliti xdalam 

xpenelitian xini. xHal xini xdiuji xdengan xuji xF, xdimana xdiperoleh xnilai xF-hitung xsebesar x83,688 

xdengan xnilai xsignifikan xsebesar x0,000 xlebih xkecil xdari xα x(0,05) xsehingga xharga xdan x xword xof 

xmouth x xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian xpada xWarung xAndira 

xBlahkiuh. xHal xini xberarti xsemakin xbaik xpenerapan xharga xdan xsemakin xbaik xword xof xmouth, 

xmaka xsemakin xmeningkat xkeputusan xpembelian xdaging xbabi xpada xWarung xAndira xBlahkiuh. 

xPernyataan xtersebut xdidukung xoleh xhasil xpenelitian xdari xSaphira x(2021) xmenunjkkan xbahwa 

xharga xdan xword xof xmouth xberpengaruh xsignifikan xdan xpositif xterhadap xkeputusan xpembelian. 

xPenelitian xdari xOktaviani x(2022) xmenunjukkan xbahwa xsecara xsimultan, xeWOM xdan xHarga 

xberpengaruh xsimultan xterhadap xkeputusan xpembelian. xPenelitian xdari xAndioni x(2022) 

xmenunjukkan xbahwa xsecara xbersama-sama xpersepsi xharga xdan xword xof xmouth xberpengaruh 

xpositif xdan xsignifika xterhadap xkeputusan xpembelian. xDengan xdemikian, xhipotesis xdalam 

xpenelitian xini xyang xmenyatakan x xbahwa xharga xdan xword xof xmouth xsecara xsimultan xberpengaruh 



e-ISSN 2774-7085                                                              WidyaxAmrita:xJurnalxManajemen,xKewirausahaanxdan Pariwisata 
September 2023, Vol 3 (No. 9): Hal 1666-1677 

 
 

I Putu Eka Darma Putra, dkk | 1675 

 
 

xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian xdaging xbabi xpada xWarung xAndira 

xBlahkiuh, xKabupaten xBadung, xdapat xditerima. 

Simpulan 

Harga xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian xdaging xbabi 

xpada xWarung xAndira xBlahkiuh. xHal xini xberarti xsemakin xbaik xpenerapan xharga, xmaka xsemakin 

xmeningkat xkeputusan xpembelian xdaging xbabi xpada xWarung xAndira xBlahkiuh. xWord xof xmouth 

xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian xdaging xbabi xpada xWarung 

xAndira xBlahkiuh. xHal xini xberarti xsemakin xbaik xword xof xmouth, xmaka xsemakin xmeningkat 

xkeputusan xpembelian xdaging xbabi xpada xWarung xAndira xBlahkiuh. xHarga xdan xword xof xmouth 

xberpengaruh xpositif xdan xsignifikan xterhadap xkeputusan xpembelian xdaging xbabi xpada xWarung 

xAndira xBlahkiuh. xHal xini xberarti xsemakin xbaik xword xof xmouth, xmaka xsemakin xmeningkat 

xkeputusan xpembelian xdaging xbabi xpada xWarung xAndira xBlahkiuh. x 
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