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Pengaruh Korean Wave dan Brand Ambassador  

terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pengguna 

Marketplace Tokopedia di Denpasar) 

ABSTRACT  

The purpose of this study is to investigate the influence of Hallyu and brand ambassadors on 

purchasing decisions on the Tokopedia marketplace. The research methods used are 

quantitative. The research location is Denpasar area. The sample consisted of 100 of his 

respondents. The data analysis techniques used are plausibility test, reliability, classical 

assumptions, multiple regression, coefficient of determination, t-test, and f-test. The results 

of the study showed that the Korean wave had a significant positive impact on purchasing 

decisions, brand ambassadors had a significant positive impact on purchasing decisions, and 

at the same time, the Korean wave and brand ambassadors had a significant impact on 

purchasing decisions. found. decision. The influence of independent variables on purchase 

decisions is 58.9%. The research proposal is that the Tokopedia Marketplace should provide 

advertisements with messages and information about Korean culture, should always 

collaborate with a famous artist, and instill trust in his Tokopedia among consumers. means 

that promotions should be carried out on a regular basis.  

Keywords: Korean Wave, Brand Ambassador, Purchase Decision 

 

ABSTRAK  

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh Korean wave dan brand 

ambassador terhadap keputusan pembelian di pasar Tokopedia. Metode penelitian yang 

digunakan adalah kuantitatif. Lokasi penelitian berada di wilayah Denpasar. Sampel terdiri 

dari 100 responden. Teknik analisis data yang digunakan adalah uji validitas, reliabilitas, 

asumsi klasik, regresi linier berganda, koefisien determinasi, uji-t dan uji-f. Berdasarkan 

hasil penelitian disimpulkan bahwa Korean wave berpengaruh positif signifikan terhadap 

keputusan pembelian, brand ambassador berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan 

pembelian, dan pada saat yang sama Korean wave dan brand ambassador berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Pengaruh variabel bebas terhadap keputusan 

pembelian sebesar 58,9%. Penelitian ini menyarankan agar Tokopedia Marketplace 

menambahkan pesan atau informasi tentang budaya Korea Selatan pada iklan, selalu 

bekerjasama dengan artis ternama dan menanamkan kepercayaan pada Tokopedia bagi 

konsumen, dan Tokopedia Marketplace sebaiknya membuat iklan secara berkala.  

Kata kunci: Korean Wave, Brand Ambassador, Keputusan Pembelian 
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Pendahuluan 

Indonesia dikenal sebagai negara dengan banyak penggemar Korean Wave, khususnya di 

industri musik dan teater atau film yang lebih dikenal dengan K-Pop dan K-Drama. Dalam laporan 

dari blog.twitter.com, jejaring sosial Twitter mengumumkan pada tahun 2021 bahwa K-pop akan 

terus mendominasi perbincangan global di Twitter. Media sosial ini sendiri merupakan tempat para 

penggemar selalu terhubung dengan artis favoritnya dan komunitas K-pop global itu sendiri. Selain 

itu, Twitter juga menerbitkan daftar negara dengan kicauan atau percakapan dalam program media 

sosial tersebut. Secara global, percakapan ini meningkat sebesar 16% dari 6,7 miliar tweet pada 

tahun 2020 menjadi 7,8 miliar tweet pada tahun 2021, dengan Indonesia memimpin. sebagai negara 

pertama dengan banyak tweet dan penulis paling unik membicarakan K-pop di Twitter, diikuti 

oleh Filipina, Thailand, Korea Selatan, dan Amerika Serikat, yang dapat menjadi bukti bahwa 

Korean Wave memiliki basis penggemar yang sangat besar di Indonesia. 

Berdasarkan pengamatan di tempat penulis dapat dikatakan bahwa Bali merupakan salah 

satu provinsi di Indonesia yang memiliki banyak pengagum budaya Korea, hal ini dibuktikan 

dengan beberapa hal yaitu telah banyak diadakannya kompetisi cover dance K- pop . di mana 

orang-orang muda terlibat. Ada banyak restoran di Bali yang mengangkat tema atau menjual 

masakan khas negeri ini. Berdasarkan penelitian sebelumnya oleh Dewi & Indrawati (2019), yang 

melakukan survei online terhadap 70 orang Bali yang merupakan penggemar K-pop dari Kota 

Denpasar, Kabupaten Badung, Kabupaten Bangli, Kabupaten Klungkung, Kabupaten Gianyar dan 

Kabupaten Tabanan, diketahui bahwa 66% penggemar K-pop berusia 19-21 tahun, 26% berusia 

15-18 tahun, dan 8% berusia di atas 21 tahun. 

Banyaknya imarketplace ionline iyang iada idi iIndonesia imenyebabkan iperusahan-perusahan 

iE-commerce iini ibersaing iketat, isaling iberlomba-lomba iuntuk imenarik iminat imasyarakat iuntuk 

imenggunakan iaplikasi imarketplace itersebut. iSalah isatunya iadalah idengan imemanfaatkan 

ifenomena iKorean iwave iyang isedang imarak imenjadi isebuah itren idi ilingkungan imasyarakat, idengan 

imendapuk iartis-artis ikorea iyang imemiliki ibanyak ipenggemar isecara iglobal imaupun ikhususnya idi 

iIndonesia isebagai ibrand iambassador idari imarketplace itersebut, iupaya-upaya iyang idilakukan 

iperusahaan iini iselain iuntuk imenarik iminat imasyarakat, imeningkatkan ipenggunaan iaplikasi, ijuga 

iuntuk imeningkatkan ikeputusan ipembelian ikonsumen. i 

Populernya ifenomena iKorean iWave isaat iini idimanfaatkan ioleh iberbagai iperusahaan idi 

iIndonesia iuntuk imeningkatkan ipenjualannya, imisalnya, iperusahaan-perusahaan iaplikasi ibelanja 

ionline iyang imendapuk iartis iKorea iSelatan isebagai ibintang iiklan idan ibrand iambassador idari 

iperusahaannya itersebut, icontohnya igrup iK-pop iBLACKPINK iyang ipada itahun i2018 idiangkat 
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isebagai ibintang iiklan isekaligus ibrand iambassador idari imarketplace iShopee, ikemudian iberbagai 

iidola iK-pop iyang iakhir-akhir iini imenghiasi ipertelevisian iIndonesia isebagai ibintang iiklan idari 

iberbagai imarketplace ibesar idi iIndonesia iseperti iTokopedia, iShopee, iLazada, idan ibeberapa 

imarketplace ilainnya. iDengan iadanya ifenomena itersebut, ipeneliti iingin imeneliti ibagaimana 

ipengaruh iKorean iwave idan ibrand iambassador iterhadap ikeputusan ipembelian ipada imarketplace 

iTokopedia. 

Duta imerek iatau ibrand iambassador imerupakan isalah isatu iistilah idalam idunia ipemasaran 

iuntuk iseseorang iatau isebuah igrup iyang idipekerjakan idengan ikontrak ioleh isebuah iperusahaan iuntuk 

imempromosikan isuatu imerek iproduk iataupun ijasa, ibaik isecara inasional idan iinternasional. iStrategi 

ipromosi idengan imenggunakan iBrand iambassador iini idimaksudkan iuntuk imembentuk iidentitas 

iperusahaan idalam isikap, ipenampilan idan inilai ietika. i 

Penggunaan ibrand iambassador iini idiharapkan imampu imenarik iminat ikonsumen, 

imeningkatkan iawareness iterhadap iproduk itersebut idan imeningkatkan ikeputusan ipembelian 

ikonsumen, iyang ikemudian iberdampak ipada ipeningkatan ipenjualan iperusahaan. iPada iJanuari i2021, 

igrup iK-pop iBTS isecara iresmi iditunjuk ikembali isebagai ibrand iambassador iTokopedia, isetelah 

isebelumnya ipada itahun i2019 igrup iK-pop iBTS iini itelah iditunjuk isebagai ibrand iambassador idari 

imarketplace itersebut. iKolaborasi iTokopedia idengan iBTS iyang idimulai isejak itahun i2019 itelah 

imendapatkan iantusiasme iyang iluar ibiasa idari imasyarakat. iPerjalanan iserta iprestasi iyang 

imenginspirasi ikaum imuda, idan ikomitmen iyang idimiliki iBTS iuntuk imenyebarkan ipengaruh ipositif 

isecara ikonsisten, imenjadikan igrup iK-pop iini isebagai isalah isatu imitra iyang itepat iuntuk 

imenggambarkan ipesona ibrand iTokopedia. i i 

Dampak ipositif iyang idiberikan iakibat iterjalinnya ikerjasama iantara iBTS idan iBLACKPINK 

idengan iTokopedia, idapat imenjadikan imarketplace iTokopedia isebagai isalah isatu imarketplace 

iterbesar idi iIndonesia, iTokopedia iselalu iberada ipada iurutan iranking i3 iteratas isebagai isitus ibelanja 

ionline iterbaik idi iIndonesia. iMenurut idata iyang idiperoleh idari ikatadata.co.id, iTokopedia 

imencatatkan itransaksi iRp.126,6 itriliun iselama itujuh ibulan ipertama itahun i2021. iPendapatan ibruto 

iatau iGTV ilayanan ie-commerce iTokopedia imencapai iRp i3,3 itriliun. iPada ikuartal iIII i2021, 

iperusahaan imemperkirakan ipendapatan ibruto iRp. i1,8 itriliun. iSedangkan iShopee iyang imenjadi 

isalah isatu imarketplace isaingan iterberat iTokopedia imencatatkan iGMV iatau inilai itotal ibarang iyang 

idijual, imeningkat i80,6% isecara itahunan i(year ion iyear/yoy) imenjadi iUS$ i16,8 imiliar iatau isekitar iRp 

i240 itriliun ipada ikuartal iIII i2021. iPesanan ikotor iUS$ i1,7 imiliar, inaik i123,2%. iPendapatan iShopee 

imencapai iUS$ i1,5 imiliar iatau isekitar iRp. i23 itriliun ipada ikuartal iIII i2021 iatau imeningkat i134,4%. 

iDilansir idari iCNBC iIndonesia iTokopedia isemakin imemperkuat iposisinya idi iindustri ilokapasar iatau 
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imarketplace idi itanah iair. iSalah isatu ipencapaiannya iadalah imasuk ikedalam i5 idaftar iplatform ibelanja 

ionline iterbaik iyang iada idi iIndonesia idengan ijumlah iunduhan iaplikasi ilebih idari i100 ijuta ikali. 

Fenomena iyang idapat idilihat idisini iadalah imengapa imarketplace iTokopedia iselalu ikalah 

isaing idengan ikompetitornya iyakni imarketplace iShoppe ijika idilihat idari iperolehan iperingkat ipada 

iplatform iAppstore idan iPlaystore, ipadahal imarketplace iTokopedia itersebut itelah imelakukan 

iberbagai iupaya idan imenerapkan istrategi-strategi iterbaik iyang idimiliki idan itidak ikalah idari istrategi 

iyang idigunakan ioleh imarketplace ilain. iSalah isatunya iialah iTokopedia imenerapkan istrategi 

imarketing iyang itepat iuntuk iditerapkan ipada izaman iini idengan imenetapkan isecara iresmi ibrand 

iambassador idari iperusahaan itersebut idengan imemilih itokoh iyang imemiliki ipopularitas ipaling ibesar 

isaat iini isecara iglobal, iyakni ipemilihan ibrand iambassador igrup imusik iasal iKorea iSelatan iBTS idan 

iBLACKPINK iyang isaat iini imenjadi iartis iKorea iSelatan idengan ijumlah ipenggemar iterbanyak 

idiseluruh idunia. iSedangkan imarketplace ilain ijuga imenerapkan istrategi iyang isama, iterkhusus 

iShoppe, iditahun-tahun ibelakangan iini ijuga imenetapkan ibintang iiklan idan ibrand iambassador 

idengan itokoh-tokoh ipapan iatas isecara inasional imaupun iinternasional, imisalnya itokoh isepakbola 

idunia iChristiano iRonaldo, ibeberapa igrup imusik iasal iKorea iSelatan iseperti iRedvelvet, iGOT7 idan 

ilainnya, ikemudian iartis-artis inasional iIndonesia iseperti iTukul iArwana, iJoe iTaslim, idan ilainnya. 

iShoppe isendiri ipernah imenjadikan iBLACKPINK isebagai ibrand iambassador iShopee iditahun i2018 

inamun idengan ipopularitas iyang imasih ikurang ijika idibandingkan isaat iTokopedia imendapuk igrup 

itersebut isebagai ibrand iambassador iperusahaannya. iHal iini itentu isaja imenjadi ipermasalahan 

itersendiri imengapa idengan istrategi iyang itelah iditerapkan iserta iberbagai iperolehan iyang itelah 

ididapat iTokopedia, imarketplace iTokopedia iyang imerupakan isalah isatu imarketplace ilokal iyang 

idimiliki iIndonesia ibelum idapat imenyalip iperingkat iyang idiperoleh ioleh iShoppe. 

Dari iteori-teori iyang itelah ipenulis irangkum, idapat idisimpulkan ibahwa ikegiatan ipemasaran 

idewasa iini itidak idapat iluput idari iperilaku ikonsumen iyang imenjadi itarget ipasar idari isuatu iproduk 

iatau iperusahaan. iIndonesia imerupakan inegara iberkembang iyang imenjadi itarget ipotensial idalam 

ipemasaran iproduk iatau ijasa, ibaik idari iperusahaan ilokal imaupun iinternasional, iuntuk imenuai isebuah 

ikesuksesan, iperusahaan iharus imempelajari ikarakter iunik iyang idimiliki ioleh ikonsumen iIndonesia. 

iBanyak ifaktor iyang idapat imempengaruhi ikeputusan ipembelian ikonsumen iatas isuatu iproduk iatau 

ijasa, ihal itersebut itidak ilain ikarena iadanya iperkembangan iteknologi iyang isemakin icanggih, 

iperkembangan iserta ipenyebaran ibudaya iyang idapat imenjadi isebuah itrend. iSaat iini ifenomena 

ipenyebaran ibudaya iKorea iSelatan iatau isering idisebut iKorean iWave imenjadi isalah isatu ifenomena 

iglobal iyang idapat imempengaruhi iberbagai iaspek ikehidupan imasyarakat idiseluruh idunia, itak 

idipungkiri ijuga idi iIndonesia iproduk-produk ibudaya iKorea iSelatan iseperti imusik, ifilm, imakanan, 
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ibahkan ibahasa imemiliki ipenggemar iyang isangat ibesar, ihal iini ikarena ifenomena iini isendiri idiminati 

idan idigemari ioleh iberbagai ikalangan iusia, inamun iyang ilebih ididominasi ioleh iusia iremaja isampai 

idewasa. i 

Pada iakhirnya iberbagai iperusahaan-perusahaan iproduk iatau ijasa iberlomba-lomba iuntuk 

imemanfaatkan ibesarnya idampak idari ifenomena iKorean iwave iini iuntuk imenciptakan ikesadaran 

ikonsumen idalam imengambil ikeputusan ipembelian iuntuk imembeli iproduk iatau ijasa iyang idijualnya, 

isalah isatu iupaya iyang idigunakan iperusahaan-perusahaan itersebut iadalah idengan imendapuk ipara 

iartis idari iKorea iSelatan iyang imemiliki ipenggemar iyang icukup ibanyak isebagai ibintang iiklan ibahkan 

isebagai ibrand iambassador idari iproduk imaupun ijasa iyang idijual itersebut. iDapat idikatakan iKorean 

iwave idan ibrand iambassador imenjadi isalah isatu istrategi iperusahaan iuntuk imeningkatkan ikeputusan 

ipembelian ioleh ikonsumen, ihal iini ikarena idengan imengikuti itren iyang iada, idapat imenjadi isuatu icara 

iuntuk imembujuk iketertarikan idan ikecenderungan ikonsumen iuntuk imelakukan ikeputusan 

ipembelian. iPernyataan iini idapat idiperkuat idengan iadanya ipenelitian iterdahulu iyang idilakukan ioleh 

iJuanda i(2022), idan iElitasari i& iShafariah i(2022), iyang imenyatakan ijika iKorean iwave idan ibrand 

iambassador iberpengaruh isecara isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian ikonsumen. i 

Meskipun ipengaruh idari iadanya iKorean iwave idan ibrand iambassador icukup ikuat ibagi 

ikeputusan ipembelian, iberdasakan ipenelitian iterdahulu imenyebutkan ibahwa iterdapat 

iketidaksamaan ihasil idari ibeberapa ipenelitian imengenai ipengaruh ikedua ivariabel itersebut iterhadap 

ivariabel ikeputusan ipembelian. iPenelitian ioleh iRahmadani i& iAnggarini, i(2021) idan iYanthi idkk, 

i(2020) imenunjukkan ibahwa ivariabel iKorean iwave imemiliki ipengaruh iyang isignifikan idan ipositif 

iterhadap ikeputusan ipembelian, inamun iberbanding iterbalik idengan ipenelitian iyang idilakukan iLiya 

idkk, i(2021) iyang imenyatakan ibahwa, ivariabel iKorean iwave itidak iberpengaruh isecara isignifikan 

iterhadap ikeputusan ipembelian. iDemikian ipula idengan ibeberapa ihasil idari ipenelitian imengenai 

ivariabel ibrand iambassador, ibeberapa ipenelitian imenyatakan ibahwa ibrand iambassador imemiliki 

ipengaruh iyang isignifikan idan ipositif iterhadap ikeputusan ipembelian, iLiya idkk, i(2021) idan iYanthi 

idkk, i(2020) iberbeda idengan ihasil ipenelitian ilainnya iyang imenunjukkan ibahwa itidak iberpengaruh 

isecara isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian, iWardani i& iSantosa, i(2020). 

Berawal idari itersebarnya imelalui itayangan idrama itelevisi ilokalnya iyang imasuk ike inegara-

negara iAsia ilainnya, iyang ikemudian isaat iini isudah isangat iberkembang ipesat isecara iglobal, imisalnya 

ibanyaknya imusisi iKorea iSelatan iyang isering idisebut idengan iK-Pop iyang isaat iini imemiliki ibanyak 

ipenggemar idiseluruh idunia, ikemudian ikegemaran imasyarakat isaat iini iakan ifilm, iBahasa, imakanan, 

idan ilainnya, iIndonesia isendiri idapat idikatakan isalah isatu inegara idi ilingkup iAsia iyang imerupakan 

ipasar iterbesar ipenggemar iKorean iwave iini. iHal iini isejalan idengan ipenelitian iSiswandi i& iDjawoto, 
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i(2019) iyang imenyatakan iketika ipopularitas ikorean iwave imulai itumbuh, iminat ipembelian iberbagai 

iproduk ikebutuhan isalah isatunya iyang iberasal idari ikorea iseperti ijuga iakan imeningkat. iNyatanya 

iKorean iwave itelah iberhasil imendorong iseseorang iuntuk imelakukan ikeputusan ipembelian, 

ikemudian ipenelitian iyang idlakukan ioleh iSiskhawati i& iMaulana, i(2021), iyang imenunjukkan ijika 

iKorean iwave isecara iparsial iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. H1: 

iDiduga iKorean iwave iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian ipada 

iMarketplace iTokopedia. 

Menurut iSagia i& iSitumorang, i(2018) iBrand iambassador imerupakan iikon idari isuatu 

imerek idan imenjadi iidentitas ibagi imerek itersebut, ibrand iambassador imerupakan ialat-alat iproses 

ipemasaran iyang imerepresentasikan isuatu imerek. iHal iini ididukung ioleh ipenelitian idari iAndini i& 

iNurvita, i(2021) iyang imenyatakan ibahwa. idengan iadanya ibrand iambassador iyang ibaik, imaka 

iperilaku ikeputusan ipembelianpun iakan imeningkat. iH2: iDiduga ibrand iambassador iberpengaruh 

ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian ipada iMarketplace iTokopedia. 

Korean iwave isaat iini imemiliki isangat ibanyak ipenggemar isecara iglobal iterkhusus ipada 

iindustri imusik, idrama, idan iperfilman. iPenggunaan ipara ipesohor iterkenal iyang iberasal idari iKorea 

iSelatan isebagai iduta imerek iatau ibrand iambassador isuatu iproduk iatau iperusahaan idiharapkan idapat 

imemberi ipengaruh iyang ipositif iterhadap iminat idan ikeputusan ipembelian ikonsumen. iHal iini isejalan 

idengan ipenelitian ioleh iRahmadani i& iAnggarini, i(2021) iKorean iwave iberpengaruh isecara ipositif 

idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. iPenelitian iini imenunjukkan ibahwa ifenomena 

iKorean iwave iberdampak ipada iperilaku ipembelian ikonsumen. iPenyebaran ibudaya iKorea imelalui 

ifenomena iKorean iwave imemberikan ipengaruh ipada iminat ikonsumen iuntuk imembeli iproduk iyang 

iberasal idari iKorea iSelatan. iSemakin iseseorang imenyukai iproduk iKorean iwave imaka ibesar 

ikemungkinan iuntuk imembeli iproduk iyang iberkaitan idengan iKorean iwave iitu isendiri., iserta 

ipenelitian ioleh iLiya idkk, i(2021) iyang imenunjukkan ibahwa ibrand iambassador imemiliki 

ihubungan iyang ipositif iterhadap ikeputusan ipembelian. H3 : Diduga iKorean iwave idan 

ibrand iambassador iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian 

ipada imarketplace iTokopedia. 

Metode Penelitian 

Desain ipenelitian imerupakan isebuah ipanduan ibagi iseorang ipeneliti ididalam iproses 

ipengumpulan, ipenganalisaan, iserta iinterpretasi idata. iPada ipenelitian iini, idesain ipenelitian 

idirumuskan iuntuk imengetahui ibagaimana ipengaruh iyang idimiliki ioleh iKorean iWave idan iBrand 

iAmbasaador iterhadap ikeputusan ipembelian ipada imarketplace iTokopedia idi iDenpasar. iPenelitian 

iini idilakukan idi iwilayah iDenpasar, idengan ialasan ipemilihan ilokasi iini ikarena iDenpasar imerupakan 
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ipusat ikota idari iProvinsi iBali, idan imerupakan ipusat iperekonomian idi iProvinsi iBali. iObjek ipenelitian 

idari ipenelitian iini iadalah iKorean iwave, ibrand iambassador idan ikeputusan ipembelian. 

Data ikuantitatif imerupakan ijenis idata iyang imerujuk ipada idata-data idalam ibentuk iangka 

iserta imemiliki isatuan ihitung. iData ikuantitatif iyang idikumpulkan ipada ipenelitian iini iyaitu idata 

itanggapan iyang idiberikan iresponden iterhadap ikuisioner iyang idiisi iserta ijumlah isampel iresponden 

imisalnya ijumlah ipengguna iaplikasi imarketplace iTokopedia. iData ikualitatif iyang idikumpulkan 

ipada ipenelitian iini imisalnya idefinisi iatau igambaran iumum imengenai ivariabel iKorean iwave, iBrand 

iambassador, iataupun ikeputusan ipembelian. 

Penilitian iini imemakai idua isumber idata, iberikut iini isumber idata iyang idigunakan ipeneliti: 

iData isekunder imerupakan isumber idata iyang idiperoleh ipeneliti isecara itidak ilangsung imelalui imedia 

iperantara. imisalnya idengan ibuku-buku iatau iliteratur-literatur iyang imenyangkut itentang ipenelitian 

iini imisalnya iseperti, isejarah iperusahaan, idefinisi, idan ijumlah ipengguna iaplikasi imarketplace 

iTokopedia. iData iprimer imerupakan idata iyang idiamati idan idicatat ipertama ikali ioleh ipeneliti itentang 

ibagaimana ipendapat ikonsumen iyang iakan idianalisis iberdasarkan idaftar ipertanyaan iyang idisajikan 

idan idianjurkan ioleh ipeneliti ipada ikuisioner iyang idibagikan. 

Populasi idalam ipenelitian iini iyaitu, iseluruh ipengguna iaplikasi imarketplace iTokopedia iyang 

isudah ipernah iberbelanja ipada imarketplace itersebut, iberasal idari iDenpasar idan isekitarnya, 

ikemudian idapat imerupakan iseorang ipenggemar ibudaya iKorea iSelatan, iserta iberusia imulai idari i12 

isampai idengan i30 itahun. iSampel iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iyaitu idengan iperhitungan i5-

10 ikali ijumlah iindikator iyang idigunakan, idalam ipenelitian iini iindikator iyang idigunakan iyaitu 

iberjumlah i13 iindikator, ijumlah isampel idalam ipenelitian iditentukan iberdasarkan ihasil iperhitungan 

isampel iminimum, imaka idari iitu ijumlah isampel iialah i100 isampel. iAnalisis iregresi iliner iberganda 

idigunakan ioleh ipeneliti, ibila ipeneliti ibermaksud iuntuk imeramalkan ibagaimana ikeadaan inaik 

iturunnya ivariabel idependen, ibila idua iatau ilebih ivariabel iindependen iswbagai ifaktor iprediktor 

idimanipulasi iatau idinaik iturunkan inilainya. 

Hasil Penelitian Dan Pembahasan i 

Berdasarkan ihasil iuji iinstrument ibahwa iseluruh iindikator ivariabel ipada ipenelitian iini iyaitu 

ikorean iwave, ibrand iambassador idan ikeputusan ipembelian ivalid ikarena imemiliki inilai ikoefisien 

ikorelasi ilebih idari i0,30. iBerdasarkan ihasil iuji irealibilitas iinstrument-instrumen ivariabel ipada 

ipenelitian iini ikorean iwave, ibrand iambassador idan ikeputusan ipembelian iini idikatakan ireliable 

ikarena imasing-masing ivariabel imemiliki inilai ialpha ilebih ibesar idari i0,60. i 
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Berikut iini ihasil ianalisis iregresi iberganda iyang idilakukan idengan imenggunakan iprogram 

iIBM iSPSS iStatistics i26.00 iyaitu: 

Tabel i1. iHasil iUji iRegresi iLinear iBerganda 

 

Sumber: iHasil iOlah iData iPeneliti, i2023 

 

Dari ipersamaan idiatas imaka idapat idibuat ipersamaan iregresi ipenelitian iini iadalah: i 

Y i= i3,440 i+ i0,414X1 i+ i0,320X2 

Interprestasi idari ikoefisien iregresi: iα i= i3,440 Secara istatistik imenunjukan ibahwa inilai 

iconstant isebesar i3,440 iyang iartinya iapabila ivariabel ikorean iwave i(X1), idan ibrand iambassador i(X2) 

itidak imengalami iperubahan imaka ikeputusan ipembelian iakan isebesar ikonstan i3,440. iβ1 i= i0,414 

iSecara istatistik imenunjukkan iada ipengaruh ipositif idan isignifikan iantara ivariabel ikorean iwave i(X1) 

iterhadap ikeputusan ipembelian i(Y) isebesar i0,414 iyang iartinya isetiap iterjadi ikenaikan i(adanya) 

ikorean iwave isebesar isatu isatuan imaka iakan imenyebabkan imeningkatnya ikeputusan ipembelian 

isebesar i0,414 isatuan idengan isyarat ivariabel ilain idiasumsikan isama itidak imengalami iperubahan. iβ2 i= 

i0,320 iSecara istatistik imenunjukkan iada ipengaruh ipositif idan isignifikan iantara ivariabel ibrand 

iambassador i(X2) iterhadap ikeputusan ipembelian i(Y) isebesar i0,320 iyang iartinya isetiap iterjadi 

ikenaikan i(adanya) ibrand iambassador isebesar isatu isatuan imaka iakan imenyebabkan imeningkatnya 

ikeputusan ipembelian isebesar i0,320 isatuan idengan isyarat ivariabel ilain idiasumsikan isama itidak 

imengalami iperubahan. 

Tabel i2 iHasil iUji iAnalisis iKoefisien iDeterminasi i(R2) 

 

 iSumber: iHasil iOlah iData iPeneliti, i2023 
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Berdasarkan itabel idi iatas ikoefisien ideterminasi iyang iditunjukkan idari inilai iR iSquare 

isebesar i0,589. ihal iini iberarti i58,9% ivariasi ivariabel ikeputusan ipembelian i(Y) idapat idijelaskan 

ioleh ivariasi idari ikedua ivariabel iindependen ikorean iwave i(X1) idan ibrand iambassador i(X2). 

iSedangkan isisanya i(100% i- i58,9%= i41,1%) idijelaskan ioleh isebab-sebab ilain idiluar imodel 

ipenelitian i i 

Pengaruh korean wave terhadap ikeputusan ipembelian ipada imarketplace iTokopedia i 

Dari ihasil ipenelitian idiketahui iadanya ipengaruh ipositif idan isignifikan ikorean iwave iterhadap 

ikeputusan ipembelian. iHal iini idibuktikan idengan inilai ithitung i= i5,029 idibandingkan idengan inilai ittabel 

i= i1,984 idan inilai isignfikansi i= i0,000 idengan inilai i𝛼  𝑖= i0,05, imaka iternyata inilai ithitung ilebih ibesar idari 

inilai ittabel, idan inilai isignifikansi ilebih ikecil idari inilai i i𝛼, isehingga iberada ipada idaerah ipenolakan iH0. 

iDengan idemikian iH0 iditolak idan iH1 iditerima. i iIni iberarti ibahwa isecara istatistik iuntuk iuji isatu isisi 

ipada itaraf isignifikansi i() i= i5%, isecara iparsial ivariabel ikorean iwave i(X1) iberpengaruh ipositif idan 

isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian i(Y). iArtinya ijika iterjadi ipeningkatan ipada ivariabel ikorean 

iwave i(X1) imaka iakan imeningkatkan ikeputusan ipembelian i(Y). iDengan idemikian ihipotesis iyang 

imenyatakan ibahwa ikorean iwave i(X1) iberpengaruh ipositif idan isignifikan isecara iparsial iterhadap 

ikeputusan ipembelian i(Y) iditerima. iHal iini iberarti isemakin ibaik ikorean iwave imaka iakan 

imeningkatkan ikeputusan ipembelian ipada imarketplace iTokopedia. i 

Hasil ipenelitian iini ijuga imendukung ipenelitian isebelumnya iyang idilakukan ioleh iSiswandi i& 

iDjawoto, i(2019), iSiskhawati i& iMaulana, i(2021) idan iRahmadani i& iAnggarini, i(2021) imenyatakan 

ibahwa ikorean iwave iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. 

Pengaruh ibrand iambassador iterhadap ikeputusan ipembelian ipada imarketplace iTokopedia i 

Dari ihasil ipenelitian idiketahui iadanya ipengaruh ipositif idan isignifikan ibrand iambassador 

iterhadap ikeputusan ipembelian. iHal iini idibuktikan idengan inilai ithitung i= i5,254 idibandingkan idengan 

inilai ittabel i= i1,984 idan inilai isignfikansi i= i0,000 idengan inilai i𝛼  𝑖= i0,05, imaka iternyata inilai ithitung ilebih 

ibesar idari inilai ittabel, idan inilai isignifikansi ilebih ikecil idari inilai i i 𝛼 , isehingga iberada ipada idaerah 

ipenolakan iH0. i i iDengan idemikian iH0 iditolak idan iH2 iditerima. i iIni iberarti ibahwa isecara istatistik 

iuntuk iuji isatu isisi ipada itaraf isignifikansi i() i= i5%, isecara iparsial ivariabel ibrand iambassador i(X2) 

iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian i(Y). iArtinya ijika iterjadi 

ipeningkatan ipada ivariabel ibrand iambassador i(X2) imaka iakan imeningkatkan ikeputusan ipembelian 

i(Y). iDengan idemikian ihipotesis iyang imenyatakan ibahwa ibrand iambassador i(X2) iberpengaruh 

ipositif idan isignifikan isecara iparsial iterhadap ikeputusan ipembelian i(Y) iditerima. iHal iini iberarti 

isemakin ibaik ibrand iambassador imaka iakan imeningkatkan ikeputusan ipembelian ipada imarketplace 

iTokopedia. i 



 

e-ISSN 2774-7085                                                                      Widya Amrita: Jurnal Manajemen, Kewirausahaan dan Pariwisata 

      Maret 2024, Vol. 4 (No. 3): Hal 406-416 

 

 

Ni Komang Triska Febriana Devi | 415 

 

Hasil ipenelitian iini ijuga imendukung ipenelitian isebelumnya iyang idilakukan ioleh iAndini i& 

iNurvita, i(2021) idan iLiya idkk, i(2021) imenyatakan ibahwa ibrand iambassador iberpengaruh ipositif 

idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. 

Pengaruh korean wave dan brand ambassador iterhadap ikeputusan ipembelian ipada 

imarketplace iTokopedia i 

Dari ihasil ipenelitian idiketahui iadanya ipengaruh isecara isimultan ivariabel ikorean iwave idan 

ibrand iambassador iterhadap ikeputusan ipembelian. iHal iini idibuktikan idengan inilai iFhitung i= i69,443 

idibandingkan idengan inilai iFtabel i= i3,09 idan inilai isignfikansi i= i0.000 idengan inilai i𝛼  𝑖= i0,05. iMaka 

iternyata inilai iFhitung ilebih ibesar idari inilai iFtabel, idan inilai isignifikansi ilebih ikecil idari inilai i i 𝛼  i, 

isehingga iberada ipada idaerah ipenolakan iH0. i i iDengan idemikian iH0 iditolak idan iH3 iditerima. i iIni 

iberarti ibahwa isecara istatistik iuntuk iuji isatu isisi ipada itaraf isignifikansi i() i= i5%, isecara isimultan 

ikorean iwave i(X1) idan ibrand iambassador i(X2) iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian i(Y). iArtinya ijika iterjadi ipeningkatan ipada ivariabel isimultan ikorean iwave i(X1) idan 

ibrand iambassador i(X2) imaka iakan imeningkatkan ikeputusan ipembelian i(Y). iDengan idemikian 

ihipotesis iyang imenyatakan ibahwa ikorean iwave i(X1) idan ibrand iambassador i(X2) isecara isimultan 

iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian i(Y) iteruji ikebenarannya. iHal iini iberarti 

isemakin ibaik ikorean iwave idan ibrand iambassador imaka iakan imeningkatkan ikeputusan ipembelian 

ipada imarketplace iTokopedia. 

Simpulan 

Berdasarkan idata iyang idiperoleh idari ihasil ianalisis idapat iditarik ikesimpulan isebagai iberikut: 

iKorean iwave isecara iparsial iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian ipada 

imarketplace iTokopedia. iHal iini idapat idibuktikan imelalui ihasil iuji isignifikan iparsial i(uji it-test) 

idimana idiperoleh inilai ithitung i= i5,029 idan inilai isignifikansi i= i0,000, isehingga iH0 iditolak idan iH1 

iditerima, ihal iini iberarti ibahwa isemakin ibaik ikorean iwave imaka iakan imeningkatkan ikeputusan 

ipembelian ipada imarketplace iTokopedia. iBrand iambassador isecara iparsial iberpengaruh ipositif idan 

isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian ipada imarketplace iTokopedia. iHal iini idapat idibuktikan 

imelalui ihasil iuji isignifikan iparsial i(uji it-test) idimana idiperoleh inilai ithitung i= i5,254 idan inilai 

isignifikansi i= i0,000, isehingga iH0 iditolak idan iH2 iditerima, ihal iini iberarti ibahwa isemakin ibaik ibrand 

iambassador imaka iakan imeningkatkan ikeputusan ipembelian ipada imarketplace iTokopedia. iKorean 

iwave idan ibrand iambassador isecara isimultan iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian ipada imarketplace iTokopedia. iHal iini idapat idibuktikan imelalui ihasil iuji isignifikan 

isimultan i(uji if-test) imenunjukkan idari ihasil inilai iFhitung i= i69,443 idan inilai isignfikansi i= i0.000. iIni 
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iberarti ibahwa isemakin ibaik ikorean iwave idan ibrand iambassador imaka iakan imeningkatkan 

ikeputusan ipembelian ipada imarketplace iTokopedia. 
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