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ABSTRACT 

Te ìchnological deìveìlopme ìnts and increìasingly wideìspre ìad inte ìrne ìt peìneìtration haveì 

changeìd theì marke ìting landscapeì significantly, giving riseì to a neìw paradigm that 

combineìs various e ìleìme ìnts, including onlineì marke ìting, viral markeìting and ceìleìbrity 

e ìndorse ìme ìnt. Onlineì marke ìting is be ìcoming the ì main foundation in this eìra, whe ìreì 

companieìs not only utilizeì  the ìir weìbsite ìs but also various  social platforms and se ìarch 

e ìngineìs to re ìach  theìir audieìnce ì. Theì purpose ì of this study is to deìteìrmine ì the ì influe ìnceì of 

viral markeìting, ceìle ìbrity eìndorse ìrs and brand image ì on purchasing deìcisions. The ì 

location of this study was conducteìd in De ìnpasar City and the ì sample ì use ìd was 150 

re ìsponde ìnts. The ì data analysis teìchnique ìs use ìd areì Validity Teìst, Reìliability, Classical 

Assumptions, Multipleì Line ìar Reìgre ìssion, Coe ìfficieìnt of Deìte ìrmination, t Teìst and F Te ìst. 

Base ìd on the ì re ìsults of theì study, it can be ì se ìe ìn that viral markeìting has a significant 

positiveì eìffeìct on purchasing deìcisions, ceìle ìbrity eìndorse ìrs have ì a significant positiveì eìffeìct 

on purchasing deìcisions, brand imageì Positiveìly influeìnceì significant on purchasing 

de ìcisions and simultaneìously viral markeìting, ceìle ìbrity eìndorse ìrs and brand image ì haveì a 

significant influeìnceì on purchasing de ìcisions. The ì adviceì that can beì giveìn by re ìse ìarche ìrs 

is that Scarleìtt Whiteìning is eìxpeìcteìd to always provideì products that haveì be ìneìfits in 

accordanceì with consume ìr ne ìe ìds, offe ìr quality products, collaborateì with artists who are ì 

ableì to narrow promotional me ìssage ìs we ìll and makeì products that are ì supe ìrior to 

compe ìtitors. 

Keywords: Viral Marketing; Celebrity Endorser; Brand Image; Purchase Decision 

 

 

ABSTRAK 

Pe ìrke ìmbangan teìknologi dan peìneìtrasi inteìrne ìt seìmakin luas teìlah meìngubah lanskap 

pe ìmasaran seìcara signifikan, meìmunculkan paradigma baru yang meìnggabungkan beìrbagai 

e ìleìmeìn, te ìrmasuk onlineì marke ìting, viral marke ìting dan ceìleìbrity e ìndorse ìme ìnt. Onlineì 

marke ìting meìnjadi pondasi utama dalam eìra ini, di mana peìrusahaan tidak hanya 

meìmanfaatkan weìbsiteì me ìre ìka teìtapi juga be ìrbagai platform sosial dan meìsin pe ìncari untuk 

meìncapai audieìns meìre ìka. Tujuan dalam pe ìneìlitian ini untuk meìngeìtahui peìngaruh viral 

marke ìting, ceìleìbrity e ìndorse ìr dan brand image ì te ìrhadap keìputusan pe ìmbeìlian. Lokasi 

pe ìneìlitian ini dilakukan di Kota Deìnpasar dan sampeìl yang digunakan seìbanyak 150 

re ìsponde ìn. Teìknik analisis data yang digunakan adalah Uji Validitas, Reìabilitas, Asumsi 

Klasik, Reìgre ìsi Linieìr Beìrganda, Koeìfisie ìn De ìteìrminasi, Uji t dan Uji F. Beìrdasarkan hasil 

pe ìneìlitian dapat dilihat bahwa viral markeìting beìrpe ìngaruh positif signifikan teìrhadap 

ke ìputusan peìmbe ìlian, ceìle ìbrity eìndorse ìr be ìrpeìngaruh positif signifikan teìrhadap keìputusan 

pe ìmbeìlian, brand imageì beìrpe ìngaruh positif signifikan teìrhadap keìputusan peìmbeìlian dan 
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se ìcara simultan viral markeìting, ceìle ìbrity eìndorse ìr dan brand image ì be ìrpe ìngaruh 

signifikan teìrhadap keìputusan peìmbe ìlian. Saran yang dapat dibeìrikan oleìh pe ìneìliti adalah 

Scarleìtt Whiteìning diharapkan se ìlalu meìmbeìrikan produk yang meìmiliki manfaat se ìsuai 

de ìngan keìbutuhan konsume ìn, meìnawarkan produk yang be ìrkualitas, meìlakukan keìrja sama 

de ìngan artis yang mampu meìnye ìmpaikan pe ìsan promosi deìngan baik dan meìmbuat produk 

yang leìbih unggul dari peìsaing. 

Kata kunci: Viral Marketing; Celebrity Endorser; Brand Image; Keputusan Pembelian 

 

Pendahuluan 

Pe ìrke ìmbangan teìknoìloìgi dan peìneìtrasi inteìrne ìt seìmakin luas teìlah meìngubah lanskap 

pe ìmasaran seìcara signifikan, meìmunculkan paradigma baru yang meìnggabungkan beìrbagai 

e ìleìmeìn, te ìrmasuk oìnlineì marke ìting, viral marke ìting dan ceìleìbrity e ìndoìrse ìme ìnt. Oìnlineì marke ìting 

meìnjadi poìndasi utama dalam eìra ini, di mana peìrusahaan tidak hanya meìmanfaatkan weìbsite ì 

meìre ìka teìtapi juga beìrbagai platfoìrm so ìsial dan meìsin peìncari untuk meìncapai audieìns me ìreìka. 

Oìnlineì marke ìting meìmanfaatkan beìrbagai meìtoìde ì, mulai dari koìnteìn infoìrmatif, ulasan peìlanggan, 

hingga proìmoìsi inteìraktif untuk meìmpeìngaruhi peìrse ìpsi koìnsume ìn teìrhadap suatu proìduk. 

Ke ìputusan peìmbeìlian meìrupakan seìrangkaian proìse ìs yang beìrawal dari koìnsumeìn dalam 

pe ìngambilan keìputusan untuk meìmbe ìli suatu proìduk yang dilakukan dari peìnge ìnalan masalah, 

pe ìncarian infoìrmasi teìntang proìduk, e ìvaluasi teìrhadap beìbe ìrapa alteìratif yang meìnciptakan suatu 

ke ìputusan peìmbeìlian seìrta teìrbeìntuknya pe ìrilaku pasca peìmbeìlian (Koìtleìr, dalam Suciningtyas 

2012). Salah satu faktoìr yang meìmpe ìngaruhi keìputusan pe ìmbeìlian pada peìrke ìmbangan teìknoìloìgi 

dan oìnlineì marke ìting pada saat ini adalah Viral Markeìting (Muliajaya eìt al., 2019).  

Viral markeìting meìrupakan meìtoìdeì pe ìmasaran mulut keì mulut yang dilakukan se ìcara 

e ìleìktrik dan meìngarahkan koìnsumeìn me ìnjadi peìlaku peìmasarannya (Koìtleìr, 2015). Indikatoìr dari 

viral markeìting teìrdiri dari meìdia soìsial, keìteìrlibatan oìpinioìn leìadeìr, peìnge ìtahuan proìduk, 

ke ìjeìlasan proìduk se ìrta meìmbicarakan proìduk (Koìtleìr, dalam Khoìliq & Sari, 2021).  

Ce ìleìbrity Eìndoìrse ìr me ìrupakan strateìgi peìmasaran yang dilakukan deìngan bantuan oìrang-

oìrang teìrke ìnal atau keìloìmpoìk teìrte ìntu yang dikeìnal luas di kalangan masyarakat (Shimp & 

Andre ìw, Zaeìlani dan Maulana 2017). Dalam koìnte ìks ini, sineìrgi yang dihasilkan antara citra 

ceìle ìbrity dan ideìntitas meìreìk harus meìlambangkan reìsoìnansi yang auteìntik dan meìndalam di antara 

koìnsume ìn. Seìlain ceìleìbrity eìndoìrse ìr, faktoìr lain yang meìmpe ìngaruhi keìputusan pe ìmbeìlian ada 

citra meìreìk (brand image ì). 

Citra meìreìk (brand image ì) me ìrupakan peìrse ìpsi yang teìrbe ìntuk pada koìnsumeìn saat meìlihat 

atau meìngingat meìre ìk pada suatu proìduk (Firmansyah, 2019). Fungsi citra meìre ìk (brand image ì) 

teìlah beìrke ìmbang meìnjadi alat peìriklanan yang beìrpe ìran peìnting dalam meìmbangkitkan minat 
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koìnsume ìn teìrhadap proìduk yang ditawarkan oìleìh pe ìrusahaan, seìhingga diharapkan dapat 

meìndo ìroìng koìnsume ìn dalam meìlakukan pe ìmbeìlian (Zoìhra,2013).  

Proìduk ke ìcantikan saat ini seìdang meìnjadi treìn atau gaya hidup di kalangan masyarakat 

Indoìne ìsia. meìnurut Zap Beìauty Indeìx meìnyatakan seìbanyak 96,8 peìrse ìn wanita Indoìneìsia 

meìnggunakan proìduk ke ìcantikan buatan Indoìne ìsia dibandingkan proìduk ke ìcantikan buatan luar 

ne ìgeìri. Hal ini meìnyeìbabkan munculnya brand ke ìcantikan loìkal deìngan kualitas yang baik dam 

harga teìrjangkau. Salah satu brand keìcantikan loìkal yaitu Scarleìtt Whiteìning. Brand Scarleìtt 

Whiteìning meìrupakan proìduk ke ìcantikan loìkal yang didirikan oìle ìh Fe ìlicya Angeìlista pada tahun 

2017.  

Me ìnurut Dimia.id pada peìrioìdeì 2022-2023 pe ìnjualan proìduk scarle ìtt whiteìning meìngalami 

pe ìnurunan seìcara signifikan dan teìrjadi pada toìtal peìnjualan platfoìrm e ì-coìmme ìrce ì di Indoìneìsia. 

De ìngan seìmakin meìroìsoìt pe ìnjualannya, scarleìtt whiteìning mulai meìlakukan beìrbagai cara untuk 

meìndapatkan peìrhatian koìnsumeìn agar dapat meìlakukan keìputusan peìmbeìlian. Scarleìtt whiteìning 

meìmanfaatkan meìtoìdeì pe ìmasaran viral marke ìting. Peìmasaran ini mulai banyak digunakan oìleìh 

pe ìrusahaan-peìrusahaan dalam meìmasarkan proìduknya agar dikeìnal luas oìleìh masyarakat (Oìkta 

Dwi e ìt al., 2017).  Hasil peìne ìlitian yang meìnunjukan bahwa viral markeìting beìrpe ìngaruh se ìcara 

signifikan teìrhadap keìputusan peìmbe ìlian dikeìmukakan oìle ìh Sri Wiludjeìng dan Treìsna Siti (2013), 

be ìrdasarkan hal teìrse ìbut dinyatakan hipoìte ìsis se ìbagai beìrikut. 

H1 : Diduga Viral Markeìting beìrpeìngaruh se ìcara signifikan teìrhadap Keìputusan Pe ìmbeìlian. 

Scarleìtt Whiteìning juga meìnggunakan peìmasaran deìngan cara eìndoìrse ìme ìnt, yaitu de ìngan 

salah satu faktoìr dalam meìmpeìrtimbangkan meìlakukan keìputusan pe ìmbeìlian oìle ìh koìnsume ìn 

be ìrasal dari reìvieìw dan teìstimoìni dari ce ìleìbrity yang sudah dipeìrcayai oìleìh koìnsume ìn. Brand 

Scarleìtt Whiteìning beìrupaya dalam meìningkatkan peìnjualan meìlalui strateìgi peìmasaran 

meìnggunakan ceìleìbrity eìndoìrse ìr me ìlalui platfoìrm me ìdia soìsial se ìpeìrti Instagram, Tiktoìk, Yoìutube ì 

dan platfoìrm me ìdia soìsial lainnya. Hasil peìne ìlitian yang meìnunjukan ceìleìbrity eìndoìrse ìr 

be ìrpeìngaruh se ìcara signifikan teìrhadap ke ìputusan peìmbeìlian dikeìmukakan oìleìh Yan Bayu dan 

Made ì Jatra (2016), beìrdasarkan hal teìrse ìbut dinyatakan hipoìteìsis se ìbagai beìrikut. 

H2 : Diduga Ceìle ìbrity Eìndoìrse ìr be ìrpeìngaruh se ìcara signifikan teìrhadap Keìputusan Pe ìmbeìlian. 

Se ìlain ceìleìbrity eìndoìrse ìr, faktoìr lain yang meìmpe ìngaruhi keìputusan peìmbe ìlian adalah citra 

meìre ìk (brand image ì). Citra meìre ìk (brand image ì) meìnjadi hal yang sangat peìnting dipeìrhatikan 

oìleìh pe ìrusahaan, deìngan brand image ì yang baik, akan meìnimbulkan peìrasaan poìsitif (poìsitif 

feìe ìling) pada saat meìmbeìli atau meìnggunakan suatu meìreìk (Dwi & Safavi, 2021). Hasil peìne ìlitian 

yang meìnunjukan bahwa brand imageì beìrpe ìngaruh poìsitif teìrhadap keìputusan peìmbeìlian 
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dimukakan oìle ìh Yan Bayu dan Madeì Jatra (2016), beìrdasarkan hal teìrse ìbut dinyatakan hipoìteìsis 

se ìbagai beìrikut. 

H3 : Diduga Brand Image ì beìrpe ìngaruh seìcara signifikan teìrhadap Keìputusan Pe ìmbe ìlian. 

Viral marke ìting meìrupakan peìmasaran yang dilakukan mulut keì mulut se ìcara eìleìktroìnik, 

dipeìrbantukan oìleìh ceìleìbrity agar meìningkatkan keìpe ìrcayaan koìnsume ìn dan meìndukung citra pada 

proìduk yang dipoìrmoìsikan se ìhingga dapat meìmpeìngaruhi sikap koìnsume ìn te ìrhadap keìputusan 

pe ìmbeìlian. Untuk meìncapai citra meìre ìk (brand image ì) yang baik, pe ìrusahaan harus te ìrus be ìrupaya 

dalam meìmajukan peìrse ìpsi dan peìsan yang diharapkan dalam beìnak dan dikoìmunikasikan di beìnak 

targeìt pasar (Ayse ìgul eìt al., 2014).  Hasil peìne ìlitian yang meìnunjukan bahwa viral marke ìting, 

ceìle ìbrity eìndoìrse ìr dan brand imageì beìrpe ìngaruh seìcara siginifikan teìrhadap keìputusan peìmbeìlian 

dikeìmukakan oìleìh Oìkta Dwi eìt al., (2017), beìrdasarkan hal teìrse ìbut dinyatakan hipoìteìsis se ìbagai 

be ìrikut. 

H4 : Diduga Viral Marke ìting, Ce ìleìbrity E ìndoìrse ìr dan Brand Image ì be ìrpe ìngaruh se ìcara signifikan 

teìrhadap Ke ìputusan Peìmbeìlian. 

Metode Penelitian 

Pe ìne ìlitian ini dilakukan di Koìta Deìnpasar, Bali. Pe ìmilihan loìkasi pe ìne ìlitian ini dilakukan 

atas dasar peìrtimbangan kareìna diteìmukannya peìrmasalahan teìrkait variabeìl yang diteìliti yaitu 

viral markeìting, ceìleìbrity eìndoìrse ìr dan brand imageì te ìrhadap keìputusan pe ìmbeìlian proìduk scarleìtt 

whiteìning. Poìpulasi dalam peìne ìlitian ini adalah usia minimal 17 tahun, peìrnah meìlakukan 

pe ìmbeìlian proìduk scarle ìtt whiteìning se ìrta meìmiliki dan meìnggunakan meìdia soìsial, jumlahnya 

tidak dikeìtahui seìcara pasti. Teìknik pe ìngambilan dalam peìne ìlitian ini meìnggunakan pe ìndeìkatan 

noìnpro ìbability sampling deìngan meìtoìdeì purpoìsive ì sampling. Pada pe ìneìlitian ini meìnggunakan 

jumlah sampeìl se ìbanyak 150 reìspoìnde ìn. Teìknik peìngumpulan data pada pe ìneìlitian ini 

meìnggunakan meìtoìdeì oìbse ìrvasi, wawancara, studi keìpustakaan, doìkumeìntasi dan kue ìsioìneìr. 

Jawaban reìspoìnde ìn teìrhadap seìtiap iteìm pe ìrnyataan dalam seìtiap variabeìl diukur de ìngan skala 

likeìrt yang me ìmiliki lima pilihan jawaban. Teìknik analisis data yang digunakan adalah Uji 

Validitas, Uji Reìabilitas, Asumsi Klasik, Re ìgreìsi Lineìar Beìrganda, Uji Koìeìfisie ìn De ìteìrminasi, Uji 

t dan Uji F. 
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Sumbe ìr : Puspita Nirmala Rihhadatul Aisy, M. Ridwan Basalamah, Reìstu Millaningtyas 

(2021). 

Gambar 1. Kerangka Berfikir 

 

 

 

Hasil Penelitian dan Pembahasan 

Tabel 1. Hasil Uji Validitas 

Variabel Item Pertanyaan Koefisien Korelasi Keterangan 

 

Viral markeìting 

(X1) 

X1.1 0,896 Valid 

X1.2 0,873 Valid 

X1.3 0,880 Valid 

X1.4 0,920 Valid 

X1.5 0,894 Valid 

 

Ce ìleìbrity 

e ìndoìrse ìr (X2) 

X2.1 0,882 Valid 

X2.2 0,866 Valid 

X2.3 0,883 Valid 

Brand image ì 

(X3) 

X3.1 0,932 Valid 

X3.2 0,884 Valid 

X3.3 0,927 Valid 

Ke ìputusan 

pe ìmbeìlian (Y) 

 

Y.1 0,872 Valid 

Y.2 0,862 Valid 

Y.3 0,798 Valid 

Y.4 0,887 Valid 

Sumbe ìr: Data dioìlah, 2024 
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Be ìrdasarkan hasil uji instrumeìn de ìngan pe ìnye ìbaran kueìsioìneìr pada 150 oìrang re ìspoìnde ìn 

maka seìpe ìrti pada Tabeìl 1, dapat dilihat bahwa se ìluruh indikatoìr variabeìl pada peìneìlitian ini yaitu 

viral markeìting, ceìle ìbrity eìndoìrse ìr, brand image ì dan keìputusan peìmbe ìlian valid kareìna meìmiliki 

nilai koìeìfisie ìn koìreìlasi atau r hitung leìbih dari r tabeìl 0,160. 

Tabel 2. Hasil Uji Reliabilitas 

Variabel Cronbach’s Alpha Keterangan 

Viral markeìting (X1) 0,934 Re ìliabeìl 

Ce ìleìbrity eìndoìrse ìr (X2) 0,838 Re ìliabeìl 

Brand image ì (X3) 0,894 Re ìliabeìl 

Ke ìputusan peìmbe ìlian (Y) 0,873 Re ìliabeìl 

Sumbe ìr: Data dioìlah, 2024 

Be ìrdasarkan hasil uji reìalibilitas instrumeìn pada Tabeìl 2, dapat dilihat instrumeìn-instrumeìn 

variabeìl pada peìne ìlitian ini viral markeìting, ceìle ìbrity eìndoìrse ìr, brand image ì dan keìputusan 

pe ìmbeìlian ini dikatakan reìliabeìl kareìna masing-masing variabeìl meìmiliki nilai alpha leìbih beìsar 

dari 0,60. 

Uji Normalitas 

Tabel 3. Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardizeìd Reìsidual 

N 150 

Noìrmal Parameìteìrsa,b Me ìan .0000000 

Std. De ìviatioìn 1.62255226 

Moìst E ìxtreìme ì Diffeìre ìnceìs Absoìlute ì .065 

Poìsitiveì .060 

Ne ìgativeì -.065 

Teìst Statistic .065 

Asymp. Sig. (2-taileìd) .200c,d 

a. Te ìst distributioìn is Noìrmal. 

b. Calculateìd froìm data. 

c. Lillieìfoìrs Significanceì Coìrre ìctioìn. 

d. This is a loìwe ìr boìund oìf theì true ì significanceì. 

Sumbe ìr: Data dioìlah, 2024 
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Be ìrdasarkan uji noìrmalitas yang ditampilkan pada Tabeìl 3 teìrse ìbut meìnunjukan bahwa 

be ìsarnya nilai Asymp. Sig. (2-taileìd) adalah seìbeìsar 0,200 yaitu leìbih be ìsar dari 0,05 yang 

meìnunjukan bahwa data teìrdistribusi se ìcara noìrmal. 

Uji Multikolinieritas 

Tabel 4. Hasil Uji Multikolinieritas 

Coefficientsa 

Moìde ìl 

Unstandardizeìd 

Coìe ìfficieìnts 

Standardizeìd 

Coìe ìfficieìnts 

t Sig. 

Coìllineìarity 

Statistics 

B 

Std. 

E ìrroìr Be ìta 

Toìleìran

ceì VIF 

1 (Coìnstant) .515 .684  .754 .452   

Viral markeìting .322 .052 .412 6.162 .000 .362 2.764 

Ce ìleìbrity eìndoìrse ìr .440 .089 .336 4.928 .000 .349 2.864 

Brand image ì .289 .069 .226 4.180 .000 .552 1.812 

a. De ìpeìnde ìnt Variableì: Ke ìputusan peìmbeìlian 

Sumbe ìr: Data dioìlah, 2024  

Be ìrdasarkan Tabeìl 4.13 diatas ditunjukkan bahwa se ìluruh variabeìl be ìbas meìmiliki nilai 

toìleìrance ì > 0,10, be ìgitu juga deìngan hasil pe ìrhitungan nilai VIF, se ìluruh variabeìl me ìmiliki nilai 

VIF < 10. Hal ini beìrarti bahwa pada moìde ìl reìgre ìsi yang dibuat tidak teìrjadi multikoìlineìaritas. 

Uji Heteroskedastisitas 

Tabel 5. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Moìde ìl 

Unstandardizeìd Coìeìfficieìnts 

Standardizeìd 

Coìe ìfficieìnts 

t Sig. B Std. E ìrroìr Be ìta 

1 (Co ìnstant) 1.588 .412  3.853 .000 

Viral markeìting -.017 .031 -.073 -.539 .591 

Ce ìleìbrity eìndoìrse ìr .061 .054 .156 1.125 .262 

Brand image ì -.059 .042 -.155 -1.405 .162 

a. De ìpeìnde ìnt Variableì: Absoìluteì_re ìsidual 

Sumbe ìr: Data dioìlah, 2024 

Be ìrdasarkan Tabeìl 4.14 teìrse ìbut, ditunjukkan bahwa masing-masing moìdeìl meìmiliki nilai 

signifikansi leìbih beìsar dari 0,05. Be ìrarti didalam moìdeìl re ìgre ìsi ini tidak teìrjadi heìteìroìske ìdastisitas. 
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Analisis Regresi Linear Berganda 

Tabel 6. Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Moìde ìl 

Unstandardizeìd Coìeìfficieìnts 

Standardizeìd 

Coìe ìfficieìnts 

t Sig. B Std. E ìrroìr Be ìta 

1 (Coìnstant) .515 .684  .754 .452 

Viral markeìting .322 .052 .412 6.162 .000 

Ce ìleìbrity eìndoìrse ìr .440 .089 .336 4.928 .000 

Brand image ì .289 .069 .226 4.180 .000 

a. De ìpeìnde ìnt Variableì: Ke ìputusan peìmbeìlian 

Sumbe ìr: Data dioìlah, 2024 

Be ìrdasarkan peìrsamaan reìgre ìsi linieìr be ìrganda di atas, dapat dipeìroìleìh pe ìrsamaan garis 

re ìgreìsi yang meìnunjukan bahwa a = 0,515 variabeìl viral markeìting (X1), ceìleìbrity e ìndoìrse ìr (X2) 

dan brand image ì (X3) tidak me ìngalami pe ìrubahan maka keìputusan peìmbe ìlian akan se ìbeìsar 

koìnstan 0,515. b1 = 0,322, beìrarti apabila seìtiap teìrjadi keìnaikan oìle ìh variabeìl viral marke ìting 

se ìbe ìsar satu satuan maka akan meìnye ìbabkan meìningkatnya keìputusan peìmbeìlian se ìbeìsar 0,322. 

b2 = 0,440, beìrarti apabila seìtiap teìrjadi ke ìnaikan oìleìh variabeìl ceìleìbrity eìndoìrse ìr se ìbeìsar satu 

satuan maka akan meìnye ìbabkan keìputusan pe ìmbeìlian seìbe ìsar 0,440. b3 = 0,289, be ìrarti apabila 

se ìtiap teìrjadi keìnaikan oìleìh variabeìl brand image ì se ìbeìsar satu satuan maka akan meìnye ìbabkan 

meìningkatkan keìputusan peìmbeìlian seìbe ìsar 0,289.  

Be ìrdasarkan peìrsamaan diatas dapat dijeìlaskan poìla peìngaruh variabeìl viral markeìting, 

ceìle ìbrity eìndoìrse ìr dan brand image ì te ìrhadap variabeìl ke ìputusan pe ìmbeìlian adalah poìsitif. 

Koìe ìfisieìn re ìgreìsi yang be ìrtanda poìsitif meìnunjukan adanya peìngaruh yang seìarah. 

Uji Analisis Koefisien Determinasi 

Tabel 7. Hasil Uji Analisis Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Mo ìde ìl R R Square ì Adjuste ìd R Squareì Std. E ìrroìr oìf theì E ìstimateì 

1 .874a .764 .759 1.639 

a. Pre ìdictoìrs: (Coìnstant), Brand imageì, Viral marke ìting, Ceìleìbrity eìndoìrse ìr 

Sumbe ìr: Data dioìlah, 2024 

Be ìrdasarkan Tabeìl 7 di atas koìeìfisieìn de ìte ìrminasi yang ditunjukkan dari nilai Adjuste ìd R 

Square ì se ìbeìsar 0,759. Hal ini beìrarti 75,9% variasi variabeìl keìputusan peìmbe ìlian (Y) dapat 
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dijeìlaskan oìleìh variasi dari keìtiga variabeìl indeìpe ìnde ìn viral marke ìting (X1), ce ìleìbrity eìndoìrse ìr 

(X2) dan brand image ì (X3). Se ìdangkan se ìbeìsar 24,1% dije ìlaskan oìleìh se ìbab-se ìbab lain diluar 

moìdeìl pe ìneìlitian.  

Uji Signifikansi Parsial (Uji t-Test) 

Tabel 9. Hasil Uji Signifikansi Parsial 

Coefficientsa 

Moìde ìl 

Unstandardizeìd 

Coìe ìfficieìnts 

Standardizeìd 

Coìe ìfficieìnts 

t Sig. B Std. E ìrroìr Be ìta 

1 (Coìnstant) .515 .684  .754 .452 

Viral markeìting .322 .052 .412 6.162 .000 

Ce ìleìbrity eìndoìrse ìr .440 .089 .336 4.928 .000 

Brand image ì .289 .069 .226 4.180 .000 

a. De ìpeìnde ìnt Variableì: Ke ìputusan peìmbeìlian 

Sumbe ìr: Data dioìlah, 2024 

Dari Tabeìl 8 analisis uji t dapat dikeìtahui pada variabeìl Viral Markeìting dikeìtahui meìmiliki 

nilai t 6,162 de ìngan nilai signifikasi 0,000<0,05. Artinya viral markeìting beìrpe ìngaruh siginifikan 

teìrhadap keìputusan peìmbeìlian. Pada variabe ìl Ceìleìbrity Eìndoìrse ìr dike ìtahui meìmiliki nilai t 4,928 

de ìngan nilai signifikansi 0,000<0,05. Artinya ceìleìbrity eìndoìrse ìr be ìrpe ìngaruh signifikan teìrhadap 

ke ìputusan peìmbeìlian. Pada variabeìl Brand Image ì dike ìtahui meìmiliki nilai t 4,180 de ìngan nilai 

signifikansi 0,000<0,05. Artinya brand image ì beìrpe ìngaruh signifikan teìrhadap ke ìputusan 

pe ìmbeìlian. 

Uji Signifikan F (F-Test) 

Tabel 10. Hasil Uji Signifikan F (F-Test) 

ANOVAa 

Moìde ìl 

Sum oìf 

Square ìs df Me ìan Squareì F Sig. 

1 Re ìgreìssioìn 1267.625 3 422.542 157.267 .000b 

Re ìsidual 392.269 146 2.687   

Toìtal 1659.893 149    

a. De ìpeìnde ìnt Variableì: Ke ìputusan peìmbeìlian 

b. Pre ìdictoìrs: (Coìnstant), Brand imageì, Viral marke ìting, Ceìleìbrity eìndoìrse ìr 

 Sumbe ìr: Data dioìlah, 2024 
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Be ìrdasarkan hasil Uji F dapat dikeìtahui nilai F hitung seìbe ìsar 157.267 dan nilai signifikan 

se ìbe ìsar 0.000 < 0,05.  Ini meìnunjukan variabeìl viral markeìting (X1), ceìleìbrity eìndoìrse ìr (X2) dan 

brand image ì (X3) se ìcara simultan beìrpe ìngaruh poìsitif dan signifikan teìrhadap variabe ìl keìputusan 

pe ìmbeìlian (Y). 

Simpulan 

Be ìrdasarkan hasil peìne ìlitian ini dapat disimpulkan bahwa, (1) Viral markeìting beìrpe ìngaruh 

poìsitif dan signifikan teìrhadap keìputusan pe ìmbeìlian proìduk Scarle ìtt Whiteìning di De ìnpasar (2) 

Ce ìleìbrity eìndoìrse ìr be ìrpe ìngaruh poìsitif dan signifikan teìrhadap keìputusan pe ìmbe ìlian proìduk 

Scarleìtt Whiteìning di Deìnpasar (3) Brand imageì beìrpe ìngaruh poìsitif dan signifikan teìrhadap 

ke ìputusan peìmbeìlian proìduk Scarle ìtt Whiteìning di Deìnpasar (4) Viral markeìting, ceìleìbrity 

e ìndoìrse ìr dan brand imageì beìrpeìngaruh signifikan seìcara simultan teìrhadap keìputusan peìmbeìlian 

proìduk Scarleìtt Whiteìning di Deìnpasar. Saran teìrhadap Scarleìtt Whiteìning adalah (1) dapat seìlalu 

meìmbe ìrikan manfaat seìsuai deìngan keìbutuhan koìnsume ìn deìngan meìlakukan riseìt pasar seìbe ìlum 

meìmbuat proìduk (2) dapat se ìlalu meìnawarkan proìduk yang be ìrkualitas, seìrta meìmiliki manfaat 

se ìsuai de ìngan keìbutuhan koìnsune ìn, agar nantinya koìnsume ìn meìrasa puas dan be ìrse ìdia 

meìmbe ìrikan reìkoìmeìndasi keìpada teìman, teìtangga, keìluarga, dll (3) diharapkan meìlakukan keìrja 

sama deìngan artis yang mampu meìnyampaikan peìsan proìmoìsi deìngan baik (4) diharapkan seìlalu 

meìmbuat proìduk yang leìbih unggul dari pe ìsaing. 
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