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ABSTRACT 

In a business or company, it's really important to pay attention to the decisions 

students make, because their decisions are key to reaching the industry's goals. 

Students make choices based on things like how the school is seen and advertised. 

This study wants to find out how the school's reputation and how it advertises itself 

affect the choices students make when picking a school at SMA Negeri 1 

Kerambitan. The way they study is by using numbers and statistics. This study was 

done at SMA Negeri 1 Kerambitan. 137 people were used in the study. This research 

shows that the way a school is seen has a big impact on students' choices. The tcount 

is 7. 257 and the significance figure is 0. 000, which means this has been proven. 

Also, advertising has a big impact on students' choices, supported by the tcount of 

5. 239 and a significance figure of 0. 000 Finally, both the school's image and 

advertising have a positive and important impact on students' decisions, as shown 

by the F count of 86. 194 and a significance number of 0. 000 The independent 

variable has a big effect on student decisions, about 55. 6% This study suggests that 

SMA Negeri 1 Kerambitan should regularly improve its learning facilities, school 

buildings, and infrastructure. It also recommends doing more promotions and 

making sure the students graduate with good skills. 

Keywords: School image; Promotion; Student Decision 

 

ABSTRAK 

Pada sebuah industri maupun perusahaan keputusan siswa harus sangat di 

perhatikan, dikarenakan keputusan siswa merupakan hal yang sangat penting agar 

tercapainya tujuan dari industri tersebut. Keputusan siswa dipengaruhi banyak aspek 

seperti citra sekolah maupun promosi. Tujuan studi ini yaitu agar mengetahui 

pengaruh citra sekolah maupun promosi terhadap keputusan siswa saat memilih 

sekolah pada SMA Negeri 1 Kerambitan. Metode studi yang dipergunakan ialah 

kuantitaif. Studi ini berlokasi di SMA Negeri 1 Kerambitan. Sampel yang 

dipergunakan sebanyak 137 responden. Studi ini memberi hasil jika citra sekolah 

mempengaruhi positif signifikan pada keputusan siswa terbukti melalui angka thitung 

= 7,257 serta angka signifikasi = 0,000, promosi mempengaruhi positif signifikan 

terhadap keputusan siswa terbukti melalui angka thitung= 5,239 serta angka 

signifikansi=0,000, serta dalam simultan citra sekolah maupun promosi 

mempengaruhi positif serta signifikan pada keputusan siswa terbukti dengan angka 

Fhitung = 86,194 maupun angka signfikasi=0.000. Besarnya pengaruh variable bebas 

pada keputusan siswa ialah sebanyak 55,6%.  Saran dalam studi ini ialah SMA Negeri 

1 Kerambitan sebaiknya secra berkala memperbaharui fasilitas belajar, sarana 

maupun prasarana sekolah yang dimiliki, dengan peningkatan intensitas promosi 

serta kualitas lulusan juga ditingkatkan. 
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Kata kunci: Citra sekolah; Promosi; Keputusan Siswa 

 

Pendahuluan 

Manajemen ialah suatu proses kerja sama antar pegawai untuk mencapai tujuan organisasi 

sesuai dengan pelaksanaan fungsi perencanaan, pengorganisasian, kepegawaian, pengelolaan, 

pengarahan, dan pengawasan. Proses ini dapat menjamin tercapainya tujuan yang telah ditetapkan 

dengan menggunakan sumber energi manusia dan lainnya untuk mencapai hasil yang lebih efektif 

dan produktif, (Afandi, 2018) 

Keputusan konsumen adalah tindakan konsumen dalam memilih suatu produk yang dianggap 

sebagai solusi terhadap kebutuhan dan keinginannya (Fahmi, 2016). Banyaknya calon siswa baru 

yang berminat belajar dan memilih SMA Negeri 1 Kerambitan merupakan suatu keputusan 

konsumen, dalam hal ini siswa memilih sekolah tersebut. Calon siswa yang telah memutuskan 

sekolah ini akan mendaftarkan diri dan siap menjadi siswa baru untuk memperoleh ilmu yang 

diperlukan. Keputusan pilihan konsumen merupakan suatu bentuk sikap konsumen mengenai 

pemakaian dan penggunaan suatu barang atau jasa terhadap suatu produk. 

Keputusan siswa memilih sekolah di SMA Negara 1 Kerambitan dapat dilakukan karena 

adanya interaksi antara aspek kognitif yang berkaitan dengan asumsi siswa dengan SMA Negara 1 

Kerambitan. Bagaimana siswa menghitung dan membagi makna SMA Negeri 1 Kerambitan akan 

menentukan keputusan konsumen dalam memilih sekolah. Wawasan yang diperoleh dari berbagai 

data sekolah juga akan mempengaruhi penilaian siswa di SMA Negeri 1 Kerambitan. Pengalaman 

siswa, baik pengalaman mereka sendiri maupun pengalaman orang lain, juga mendorong keputusan 

konsumen ketika memilih sekolah. 

(Ardianto, 2016), merek adalah kesan, perasaan dan cerminan masyarakat terhadap suatu 

profesi, kesan ini timbul dari suatu benda, seseorang dan organisasi yang terkait. Oleh karena itu, 

gambaran profesi pada setiap orang akan berbeda-beda. Suatu industri dapat memiliki banyak 

gambar tergantung pada audiens yang berinteraksi dengannya. Mitra, pemegang saham, karyawan, 

pemasok, dll. Mungkin terdapat perbedaan pendapat mengenai citra industri ini. Sebab, perilaku 

dan sikap industri disesuaikan dengan kepentingan masing-masing pihak. Bagi (Ene, S., & Özkaya, 

B, 2014) citra industri dapat digambarkan sebagai segala macam kesan yang dimiliki masyarakat 

terhadap industri. Sebaliknya, menurut Richard dan Zhang (2012), citra industri diciptakan dari 

keyakinan, emosi, ide, dan kesan yang didukung oleh data, perilaku, sikap yang diberikan industri, 

dan filosofi yang diterapkan oleh manajemen. 
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Banyak berbagai aspek yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian konsumen, salah 

satu hal yang perlu diperhatikan dalam mengambil keputusan konsumen adalah konsumen pasti 

akan memilih produk dengan kualitas terbaik. Lupiyoadi (2009:120) Promosi merupakan salah satu 

variabel bauran pemasaran yang sangat penting bagi industri dalam memasarkan produk jasa. 

Sedangkan menurut iTjiptono i(2019), ipromosi imerupakan isalah isatu iunsur ibauran ipemasaran iyang 

imenitikberatkan ipada iupaya imenginformasikan, imembujuk, idan imeyakinkan ikonsumen imengenai 

imerek idan iproduk iindustri. iSMA iadalah ijenjang ipendidikan iformal imenengah ipertama idi iIndonesia. 

iSetelah ilulus iSMA. iSekolah imenengah iberlangsung iselama i3 itahun, idari ikelas i10 isampai i12. iSiswa 

isekolah imenengah iatas ibiasanya iberusia iantara i16 idan i18 itahun. iSekolah imenengah iatas itidak 

imasuk idalam idaftar iprogram istudi iwajib ipemerintah. iIni itermasuk i6 itahun isekolah idasar idan i3 itahun 

isekolah imenengah  ipertama. Namun sejak tahun 2005, telah dilaksanakan program wajib belajar 12 

tahun, termasuk pendidikan menengah di beberapa daerah.  

Begitu juga dengan SMA Negeri 1 Kerambitan yang merupakan salah satu satuan pendidikan 

dengan jenjang SMA yang dalam menjalankan kegiatannya SMA Negeri 1 Kerambitan berada 

dibawah naungan Kementrian Pendidikan dan Kebudayaan. SMA Negeri 1 Kerambitan beralamat 

di Jl. Manik Galih, Desa Kukuh, Kec. Kerambitan, Kab. Tabanan, Bali, dengan kode pos 82161. 

SMA Negeri 1 Kerambitan didirikan pada tanggal 23 Agustus 1993, sesuai dengan tanggal SK. 

Pendirian, dengan NPSN: 50101125, dan telah terakreditasi A, pada tanggal 18 Desember 2021, 

dengan No.SK. Akreditasi: 1347/BAN-SM/SK/2021. 

Bersumber pada tinjauan dini, terpilihnya SMA Negara 1 Kerambitan selaku objek riset 

sebab periset menciptakan fenomena ataupun permasalahan yang berhubungan dengan citra 

sekolah, promosi, serta keputusan konsumen dalam memilah sekolah. Yang dimana terbentuknya 

penyusutan dalam penerimaan siswa/ i dalam tahun ajaran baru dalam periode 3 tahun terakhir dari 

tahun ajaran 2021/ 2022 hingga 2023/ 2024. terbentuknya penyusutan presentase siswa/ i pada tiap 

tahunnya. Penyusutan siswa/ i yang awal terjalin pada tahun ajaran 2022/ 2023 sebesar 3%. Setelah 

itu disusul pada tahun ajaran 2023/ 2024 jumlah siswa/ i menyusut sebesar 36%. Penyusutan siswa/ 

i pada sekolah SMA Negara 1 Kerambitan ini di sebabkan oleh citra merk dari SMA Negara 1 

Kerambitan yang kurang baik sebab sarana yang diberikan oleh pihak sekolah yang kurang 

mencukupi serta kurang maksimalnya promosi yang di jalani oleh pihak sekolah. 

Berikutnya periset melaksanakan tinjauan selanjutnya pada variabel citra sekolah. SMA 

Negara 1 Kerambitan, mempunyai citra yang lumayan baik, hendak namun terdapat sebagian 

perihal yang membuat SMA Negara 1 Kerambitan mempunyai kekurangan spesialnya pada perihal 

sarana fasilitas serta prasarana ialah berbentuk, minimnya sarana pc yang disediakan cuma 
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berjumlah 100 pc, yang dimana jumlah pc tersebut tidak sebanding dengan siswa/ i yang memakai 

pc tersebut pada dikala tes nasional, sehingga pada dikala melaksanakan tes nasional siswa/ i wajib 

dipecah dalam 2- 3 tahap. Tidak hanya minimnya sarana pc, terdapat pula fasilitas serta prasarana 

yang kurang semacam tidak meratanya LCD Proyektor dimasing-masing kelas yang membuat 

siswa atau siswi kesusahan pada dikala melaksanakan presentasi. Yang dimana perihal diatas bisa 

mempengaruhi kurang baik terhadap citra sekolah serta pengaruhi keputusan calon siswa/ i buat 

memilah sekolah di SMA Negara 1 Kerambitan. 

Tinjauan selanjutnya yang periset jalani ialah pada variabel promosi, bersumber pada hasil 

wawancara yang periset jalani dengan staff tata usaha, diperoleh data kalau SMA Negara 1 

Kerambitan aktif mengenalkan sekolah lewat media sosial yang dipunyai oleh SMA Negara 1 

Kerambitan, tetapi kurang efisien melaksanakan promosi secara langsung semacam, telah tidak 

aktif lagi melaksanakan penyebaran brosur sekolah serta sosialisasi ke siswa/ i SMP yang hendak 

melanjutkan pembelajaran ke SMA. Tidak hanya itu diperoleh pula data berbentuk tidak 

terdapatnya diskon berbentuk potongan bayaran diawal masuk sekolah untuk sebagian calon siswa/ 

i yang hendak mendaftar di SMA Negara 1 Kerambitan, semacam yang dicoba oleh sekolah- 

sekolah yang lain. 

Ikatan antara citra sekolah terhadap keputusan siswa yang dijabarkan oleh Dian Sudiantini, 

dkk (2023) dalam penelitiannya didapat hasil citra sekolah mempengaruhi positif serta signifikan 

terhadap keputusan memilah sekolah. Dalam riset Krisbiyanto, Achmad., serta Ismatun Nadhifah 

(2020). Didapat hasil citra sekolah mempunyai pengaruh secara simultan serta positif terhadap 

keputusan memilah sekolah. Sebaliknya bagi Yogi Merryanda Simamora, dkk (2023) melaporkan 

kalau citra sekolah mempengaruhi negatif serta signifikan terhadap keputusan memilah sekolah. 

Ikatan antara promosi terhadap keputusan memilah sekolah dijabarkan oleh Munarsih, dkk (2020) 

dalam penelitiannya didapat hasil ada pengaruh positif serta signifikan antara promosi sekolah 

terhadap keputusan memilah sekolah. Dalam riset Kamanda, Shandrya Victor (2022). Didapat hasil 

promosi mempengaruhi positif serta signifikan terhadap keputusan mahasiswa memilah kuliah. 

Serta pula dalam riset Natalia Wahyu Ningsih, dkk (2022). Didapat hasil kalau promosi sekolah 

mempengaruhi positif serta signifikan terhadap keputusan pemilihan Sekolah Menengah 

Kejuruan(SMK). 

Metode Penelitian 

Studi ini merupakan studi hipotesis-deduktif yang dilaksanakan dengan mempergunakan 

pendekatan kuantitatif. Metode survei dalam studi ini dilakukan karena biaya studi rendah dan 

dapat dilakukan dalam waktu yang relatif singkat.  
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Pendekatan studi iyang idipergunakan idalam istudi iini iialah idengan imenggunakan ipendekatan 

iasosiatif. iPendekatan iasosiatif iialah ipendekatan ideangan imenggunakan idua iataupun ilebih ivariabel 

iguna imengetahui ihubungan iataupun ipengaruh iantar ivariabel iyang isatu idengan iyang ilainnya 

i(Sugiyono, 2017). iStudi iikualitatif iimenekankan iipada iikualitas iibukan iikuantitas iidan iidata-data iiyang 

iidikumpulkan iibukan iiberasal iidari iikuisioner iimelainkan iiberasal iidari iiwawancara, iiobservasi 

iilangsung iidan iidokumen iiresmi iiyang iiterkait iilainnya. iiSelain iiitu iidalam iistudi iiini iijuga 

iimempergunakan iijenis iistudi iikuantitatif, iikarena iidata iiyang iidiperoleh iinantinya iiberupa iiangka. iDari 

iangka iyang idiperoleh iakan idianalisis ilebih ilanjut idalam ianalisis idata. iMelalui isumbernya, idata 

idibedakan imenjadi idua iyaitu idata iprimer idan idata isekunder. iAdapun ipopulasi idalam istudi iini iialah 

iseluruh isiswa/i ibaru iSMA iNegeri i1 iKerambitan ipada itahun iajaran ibaru i2023/ i2024, iyang 

iberjumlah i137 iorang. iSampel iyang idipergunakan idalam istudi iini iialah isemua ipopulasi iyaitu 

imenggunakan isampling ijenuh iyakni iseluruh isiswa/i ibaru iSMA iNegeri i1 iKerambitan iTahun iAjaran 

i2023/ i2024 iyang iberjumlah i137 iorang. iiiData iiidalam istudi iini iiididapat imelaluiii iiihasil iii iiipenyebaran iii 

iiikuesioner iii iiidan iii iiidianalisis iii iiimenggunakan iii iiiteknik iii iiianalisis iii iiiregresi iiilinear iiiberganda. 

Kerangka ipemikiran idalam istudi iini iialah iCitra iSekolah i(X1) idan iPromosi i(X2), isebagai 

ivariabel ibebas, iserta iKeputusan iSiswa i(Y). iSebagai ivariabel iterikat. 

 

Gambar 1. Kerangka Berpikir 

Sumber : Kamanda, Shandrya Victor. (2022). Krisbiyanto, Achmad., Ismatun Nadhifah. (2020) 

Hasil Penelitian dan Pembahasan 

Berdasarkan iihasil iiuji iiinstrument menghasilkan jikaiiseluruh iiindikator iivalid iikarena iimemiliki 

iinilai iikoefisien  iikorelasi iilebih iidari ii0,30. Selanjutnya iihasil iiuji iirealibilitas iiinstrument iivariable iipada 

studi iiini dikatakan iireliable iikarena iimasing-masing iivariable iimemiliki iinilai iialpha iilebih iibesar iidari 

ii0,60. iiHasil iipengujian normalitas menghasilka jikaiidata ii iiberdistribusi ii iinormal ii iidengan ii iitingkat 

iisignifikansi ii0,200. Studiiiini iijuga iimempunyai iidata iiyang iilayak iiuntuk iiditeliti iikarena pengujian 

iimultikolinearitas menghasilkan jika itidak iimenunjukkan iigejala iiapapun iiyang iimempengaruhi iihasil 

iipenelitian. Selain iitu ihasil ipengujian iheteroskedastisitas imasing-masing imodel imemiliki inilai 
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isignifikasi i< i0,05. iBerarti iididalam iimodel iiregresi iiini iitidak iiterjadi iikesamaan iivarian iidari iiresidual 

iisatu iipengamatan iike iipengamatan iilainnya iiatau iitidak iiterjadi iiheteroskedastisitas. 

Analisaiiini iidipergunakan  iiuntuk  iimengetahui iihubungan  iiantara iidua iivariabel iibebas  iiatau  

iilebih iiterhadap  iivariabel iiterikat iiuntuk  iimembuktikan iiada iiatau iitidaknya iihubungan  iifungsi iidan 

iihubungan  iikasual iiantara iidua iivariabel iibebas  iiatau iilebih iidengan  iisatu i ivariabel iiterikat. iiBerikut 

iiini iihasil iianalisis iiregresi iiberganda iiyang iidilakukan iidengan iimenggunakan iiprogram iiIBM iiSPSS 

iiStatistics ii26.0. 

Tabel 1. Hasil Analisis Regresi Linear Berganda 

 

Sumber: data diolah (2024) 

Dari ipersamaan idiatas imaka idapat idibuat ipersamaan iregresi istudi iini iialah i: i 

Y i= i8,014 i+ i0,508X1 i+ i0,386X2 i+ ie 

a ii= ii8,014 iisecara iistatistik iimegnhasilkan iijika iiangka iiconstant iisebesar ii8,014 iiyang iiartinya 

iiapabila ii(X1), ii(X2) iidan ii(X3) iitidak iimengalami iiperubahan iimaka iikeputusan iisiswa iiakan iisebesar 

iikonstan ii8,014. 

b1 ii= ii0,508 iisecara iistatistik iimegnhasilkan iiada iipengaruh iipositif iidan iisignifikan iiantara iivariabel 

ii(X1) iiterhadap ii(Y). iiMaka iisetiap iiterjadi iikenaikan iisebesar iisatu iisatuan  iiakan iimenyebabkan  

iimeningkatnya iikeputusan iisiswa. 

b2 ii= ii0,386 iisecara iistatistik iimegnhasilkan iiada iipengaruh iipositif iidan iisignifikan iidiantara ii(X2) 

ii(Y) iisebesar ii0,386 iiyang iiartinya iisetiap iiterjadi iikenaikan ii(adanya)  iipromosi iisebesar iisatu iisatuan 

iimaka iiakan iimenyebabkan iimeningkatnya iikeputusan  iisiswa iisebesar ii0,386 iisatuan iidengan iisyarat 

iivariabel iilain iidiasumsikan iisama iitidak iimengalami iiperubahan. 
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Tabel 2. Hasil Uji Koefesien Determinasi 

 

Sumber: data diolah (2024) 

Pengujian ikoefisien ideterminasi imenghasilkan i55,6% ivariasi ivariabel ikeputusan isiswa i(Y) 

idapat idipaparkan ioleh ivariasi idari iketiga ivariabel iindependen icitra isekolah i(X1) idan ipromosi i(X2). 

iSedangkan isisanya i(100% i- i55,6%= i44,4%) idijelaskan ioleh iaspek ilain idiluar imodel istudi iini. 

Pembahasan 

Studi ini menghasilkan ijika iadanya isecara ipositif idan isignifikan icitra isekolah imempengaruhi 

iterhadap ikeputusan isiswa. iTerbukti idengan iangka ithitung i= i7,257 idengan iperbandingan  iangka ittabel i= 

i1,656 iserta iangka isignfikansi i= i0,000 idengan iangka i𝛼  𝑖= i0,05, imaka iternyata iangka ithitung ilebih ibesar 

idari iangka ittabel, iserta iangka isignifikasi i> idari inilai i i𝛼, isehingga iberada idi idaerah i ipenolakan iH0. 

iDengan idemikian iH0 iditolak idan iH1 i iditerima. i iMaka iartinya istatistik iuntuk ipengujian i isatu isisi i 

ipadai itaraf ikepercayaan  i i() i= i5%, isecara iparsial ivariabel icitra isekolah i(X1) imempengaruhi ipositif 

idan isignifikan iterhadap ikeputusan isiswa i(Y). iMaka idengan ipeningkatan ipada ivariabel icitra isekolah 

i(X1) imaka ipula ikeputusan isiswa i(Y) imengalami ipeningkatan. iMaka idemikian ihipotesis iyang 

imenghasilkan  ijika icitra isekolah i(X1) imempengaruhi ipositif imaupun isignifikan  isecara iparsial ipada 

ikeputusan isiswa i(Y) iditerima. iMmepunyai iartian ijika isemakin ibaik icitra isekolah ikeputusan isiswa 

idalam imemilih isekolah ipada iSMA iNegeri i1 iKerambitan ijuga iakan imeningkat. iStudi iini ijuga 

ididukung idalam istudi iyang idilaksanakan ioleh iKrisbiyanto, iAchmad., iserta iIsmatun iNadhifah. 

i(2020) imenghasilkan ijika ibenar icitra isekolah imempengaruhi ipositif imaupun isignifikan iterhadap 

ikeputusan isiswa. i 

Studi iini imenghasilkan ijika iadanya isecara ipositif idan isignifikan ipromosi imempengaruhi i 

iterhadap ikeputusan isiswa. Terbuktinya dengan iangka ithitung i= i5,239 idibandingkan idengan inilai ittabel  

i= i1,656 idan iangka isignfikansi i= i0,000 idengan inilai i𝛼  𝑖= i0,05, imaka iternyata iangka ithitung ilebih ibesar 

idari inilai i ittabel, idan iangka isignifikansi ilebih ikecil idari iangka i𝛼, isehingga iberada ipada idaerah i 

ipenolakan iH0. Makaidemikian iH0 iditolak idan iH2 i iditerima. i iIni iberarti i ibahwa i isecara istatistik iuntuk 

iuji i isatu isisi i ipada i itaraf ikepercayaan i i() i= i5%, isecara iparsial ivariabel ipromosi i(X2) imempengaruhi 

ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan  isiswa i(Y). iStudi iini ijuga ididukung idalam istudi iterdahulu 
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iyang idilaksanakan ioleh iMunarsih, idkk. i(2020) imenghasilkan ijika ibenar ipromosi imempengaruhi 

ipositif isignifikan ipada ikeputusan isiswa. i 

Studi iini imenghasilkan ijika iadanya isecara isimultan ivariabel icitra isekolah imaupun ipromosi 

imempengaruhi iterhadap ikeputusan isiswa. iTerbuktinya idengan iangka iFhitung i= i86,194 idalam 

iperbandingan iangka iFtabel i= i3,06 imaupun iangka iangka isignfikansi i= i0.000 idengan iangka i𝛼  𝑖= i0,05. 

iMaka iternyata inilai iFhitung ilebih ibesar idari iangka iFtabel,  idan inilai isignifikansi ilebih ikecil idari inilai i i𝛼, 

imaka iterjadi ipada idaerah ipenolakan iH0. iMaka idemikian iH0 iditolak iserta iH3 iditerima. i iMempunyai 

iartian ijika isecara istatistik iuntuk ipengujian i isatu isisi i ipada i itaraf ikepercayaan i i() i= i5%, isecara 

isimultan icitra isekolah i(X1) imaupun ipromosi i(X2) imempengaruhi isignifikan iterhadap ikeputusan 

isiswa i(Y). iStudi iini ijuga ididukung idalam istudi iterdahulu iyang idilaksanakan ioleh iKamanda, 

iShandrya iVictor. i(2022) imenghasilkan ijika ibenar ipromosi imempengaruhi ipositif isignifikan 

iterhadap ikeputusan isiswa. 

Simpulan 

Melalui idata imaupun ihasil i istudi iyang isudah idilaksanakan idan idipaparkan idiatas  

imenghasilkan ikesimpulan iberikut iini: 

Citra isekolah isecara iparsial imempengaruhi ipositif idan isignifikan  iterhadap ikeputusan isiswa 

idalam imemilih isekolah ipada iSMA iNegeri i1 iKerambitan. iTerbukti idengan iangka ithitung i= i7,257 

idengan iperbandingan iangka ittabel i= i1,656 iserta iangka isignfikansi i= i0,000 sehingga iberada idi idaerah i 

ipenolakan iH0. iDengan idemikian iH0 iditolak idan iH1 i iditerima., ihal iini iberarti ibahwa isemakin ibaik 

icitra isekolah imaka iakan imeningkatkan ikeputusan isiswa idalam imemilih isekolah ipada iSMA iNegeri i1 

iKerambitan. i 

Promosi isecara iparsial imempengaruhi ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan isiswa idalam 

imemilih isekolah ipada iSMA iNegeri i1 iKerambitan. Terbuktinya dengan iangka ithitung i= i5,239 

idibandingkan idengan inilai ittabel i= i1,656 idan iangka isignfikansi i= i0,000 isehingga iberada ipada idaerah i 

ipenolakan iH0. Makaidemikian iH0 iditolak idan iH2 i iditerima, ihal iini iberarti ibahwa isemakin ibaik 

ipromosi imaka iakan imeningkatkan ikeputusan  isiswa idalam imemilih isekolah ipada iSMA iNegeri i1 

iKerambitan 

Citra isekolah idan ipromosi isecara isimultan imempengaruhi ipositif idan isignifikan iterhadap 

ikeputusan isiswa idalam imemilih isekolah ipada iSMA iNegeri i1 iKerambitan. iTerbuktinya idengan 

iangka iFhitung i= i86,194 idalam iperbandingan iangka iFtabel i= i3,06 imaupun iangka iangka isignfikansi i= 

i0.000,iMaka idemikian iH0 iditolak iserta iH3 iditerima iIni iberarti ibahwa isemakin ibaik icitra isekolah idan 
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ipromosi imaka iakan imeningkatkan ikeputusan  isiswa idalam imemilih isekolah ipada iSMA iNegeri i1 

iKerambitan. 
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